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zacatecnik

pokrocily

znalec

Uvodem

Zijem o problematiku internetového marketingu ze strany tvircti webovych stra-
nek, pracovnikii marketingovych a obchodnich oddéleni nebo konzultantd nekle-
sa. Naopak. Nové technologie, nové sluzby, prudky rozvoj socialnich médii, to vse
zplsobuje nutnost se neustale zajimat o déni v oboru, zjiStovat trendy, vzdélavat se.
Internetovy marketing tak jiz neni pouhou okrajovou ¢asti firemniho marketingu,
ale ziskava dominantni postaveni. Pfesouvanim marketingovych aktivit na Internet
se také rozsifuje okruh zajemctl o tento zajimavy obor - o podnikatele, manazery,
pracovniky vefejné spravy.

Kniha, i pres jeji ¢lenéni na jednotlivé tipy a triky, poskytuje komplexni pohled
na problematiku internetového marketingu. Diky tomu je vhodna jak pro zacatecni-

ky v oboru, tak pro pokrocilé ¢tenare. Dtlezité informace zde vSak najde i zkueny
profesional.

Komu je kniha urcena

At uz jste zku$eni marketéfi, nebo tplni zacatecnici, kniha obsahuje tipy a triky pro
kazdého. Jestlize jste uplnymi zacate¢niky, pak se rychle a srozumitelné seznamite
se zakladnimi pojmy. Pokud jste zku$enéjsi, pak se naucite nové postupy a techniky.
A jste-li profesionaly v oboru, pak zde objevite tipy a triky, diky nimZ posunete svou
praci na vyssi iroven.

Kazdy ¢lanek je oznacen urovni podle pokrodilosti:

Nevyzaduje, kromé zcela zakladniho povédomi, Zadné konkrétni znalosti postupt
a technik internetového marketingu.

a znalost pojmu a zdkladnich principa.

Pfedpoklada velmi dobrou znalost a praktickou zkusenost s internetovym marketin-
gem.

Doprovodné (D

Na CD najdete uzite¢ny software vyuzivany v oblasti internetového marketingu. Dale
s CD ziskite odkazy na webové aplikace a fadu uzite¢nych dokumentt, prezentaci
a tabulek vyuzitelnych v procesu internetového marketingu.

CD staci vlozit do pocitace a rozhrani se spusti automaticky. Pokud mate zakdzano
automatické spousténi (nebo pouzivate jiny systém nez Windows), pak prejdéte
na CD a v kofenovém adresafi oteviete soubor spustit_CD.html.
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Uvodem

Jestlize oteviete CD v Internet Exploreru ¢i Opefe nebo Google Chrome, budete
moci z CD rovnou instalovat doprovodny software. V piipadé jinych prohlizeci
budete vyzvani k ulozeni instalatoru na disk. V takovém ptipadé doporucujeme spus-
tit instalaci pfimo z CD. Obsah CD najdete ve slozce Obsah.

Aplikace popisované v knize najdete na pfilozeném CD.

Zpétna vazba od ctenari

Nakladatelstvi a vydavatelstvi Computer Press stoji o zpétnou vazbu a bude na Vase
podnéty a dotazy reagovat. MiiZete se obratit na nasledujici adresy:

redakce PC literatury
Computer Press
Spielberk Office Centre
Holandskd 3

639 00 Brno

nebo

sefredaktor.pc@cpress.cz

Dotazy

Mate-li s knihou jakykoli problém, kontaktujte nas pomoci formulafe na adrese
http://knihy.cpress.cz/k1903, kde klepnéte na odkaz Poslat komentaf. Pokusime se
udélat vie, abychom Vam ho pomohli vyfesit.

Computer Press neposkytuje Zadny servis ani podporu aplikacim tfetich stran,
véetné softwaru umisténého na prilozeném CD. V takovém pripadé se prosim
obratte na tvirce aplikace.

Errata

Prestoze jsme udélali maximum pro to, abychom zajistili pfesnost a spravnost obsahu,
chybam se Gplné vyhnout nedd. Pokud v nékteré z nasich knih najdete chybu, budeme
radi, pokud ndm ji nahldsite. Ostatni uZivatele tak miiZete usetfit frustrace a pomoci
nam zlepsit nasledujici vydani této knihy.

Veskera existujici errata zobrazite na adrese http://knihy.cpress.cz/k1903 po klepnuti
na odkaz Errata.



