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Uvod

V okamziku, kdyz piSeme tuto knihu, zuf{ kolem nds hospodarska krize, jakou vétsina
z vas nepamatuje. Banky odmitaji poskytovat avéry, velké primyslové podniky omezuji
vyrobu, malé firmy se dostévaji do druhotné platebni neschopnosti a kazdy rozumny
podnikatel o¢esava naklady, kde se da. Lidé utrdceji méné nez pred rokem ¢i dvéma a to

A

se nevyhyba témér radnému podnikatelskému odvétvi.

Spole¢nosti, jejichZ byznis se to¢i kolem Internetu, nejsou v ofezavani nakladd vyjim-
kou. Mnohem peclivéji nez kdykoli jindy ted sleduji své vydaje a jejich navratnost. Sle-
duji miru konverze a efektivitu vlozenych prostredkil do reklamy. Neefektivni bannero-
vé reklamy s nizkou mirou pronikavosti (CTR - click-through rate) jsou nahrazovany
reklamou, kde platite za vykon - at uz proklik (PPC - pay per click) nebo za vykonanou
akci (CPA - click per action). A je to pravé optimalizace pro vyhledavace, ktera se i diky
trendiim uspor dostava ¢im dal tim vic do popredi.

{ Dulezité: Diky optimalizaci stranek pro vyhledavaée mate Sanci obsadit prvni pozice
A ve vyhledavadich, a to za prostfedky, které jsou nesrovnatelné nizsi a efektivnéji
investované, nez je jina doposud vyuZivana forma internetové reklamy ¢i chcete-li
marketingu.

Tato kniha vam v nasledujicich 333 tipech a tricich priblizi a nastini zku$enosti dvou
odbornik, ktefi se optimalizaci pro vyhledavace zivi, a jejichZ znalosti podlozené praxi
vam tak mohou pomoci pokro¢it ve znalostech optimalizace stranek pro vyhledavace
jesté o kousek dal.

Poznamka: Pro Uplné zacateéniky v této oblasti je mozna Iépe preist si nejprve
knihu Velky privodce SEO od jednoho z autor(, Michala Kubicka. Nasledujici tipy

Komu je kniha urcena

Kazdy tip a trik je v knize oznacen jednou ze tfi irovni pokro¢ilosti, ktera po ¢tendrich
bud vyzaduje, nebo nevyzaduje ur¢ité znalosti SEO. V knize si tak najdou tipy a triky
jak zacate¢nici, tak pokro¢ili optimalizatori. Skute¢ni znalci zde zase mohou kromé tipt
a trikt popisujicich velmi pokro¢ilé techniky optimalitace a najit i dal$i formy efektivni
propagace na Internetu.

Nevyzaduje predchozi znalosti optimalizace pro vyhledavace.

Predpoklada zakladni znalosti optimalizace pro vyhledavace.

Predpoklada velmi dobrou znalost optimalizace pro vyhledavace a popisuje pokrocilé
a sofistikované postupy.
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Uvod

Doprovodné (D

Na CD najdete jednak vSechny zdrojové kody, které uvidite v této knize, samozrejmé
odkazy na stranky, on kterych se zminujeme a v neposledni fadé radu uzite¢nych pro-
gramil a skriptu, které vam uleh¢i optimalizaci vasich stranek pro vyhledavace.

CD staci vlozit do pocitace a rozhrani se spusti automaticky. Pokud maéte zakazané
automatické spousténi, pak prejdéte na CD a v kofenovém adresafi oteviete soubor
spustit_CD.html.

Jestlize otevrete CD v Internet Exploreru, Opete ¢i Google Chrome, budete z CD moci
rovnou instalovat doprovodny software. V ptipadé jinych prohlize¢d, naptiklad Fire-
foxu, budete vyzvani k ulozeni instalatoru na disk. V takovém piipadé doporucujeme
spustit instalaci pfimo z CD. Obsah CD najdete ve sloZce Obsah.



