KAPITOLA 2

SEO U NOVYCH A HOTOVYCH WEBU || WEBOVE STRANKY JSOU URCENE LIDEM, NE ROBOTUM
ZAKAZANE A POCHYBNE TECHNIKY SEO || SHRNUTI

Nyni jiZ vite, co zkratka SEO znamend a co vds v této knize cekd. V dalsi kapitole se podivime na to,
jakym smérem se vase kroky budou ubirat. Optimalizovat miZete nejen sviij nové vytvareny web, ale také
jiz existujici web.

Cilem této kapitoly neni podat presné vysvétleni jednotlivych fizi, ale seznamit ctendre se zdkladni
metodikou SEO, tedy s jednotlivymi kroky, které by méli ndsledovat, pokud se rozhodnete pro provedeni
optimalizace vaseho webu. V nasledujicich nékolika kapitoldch knihy se pak naucite jednotlivé techniky
pouZivat v praxi.

uvidite za chvili ve vyctu technik, fada optimalizac¢nich postupti mtZe jit ruku v ruce s tvorbou webovych
stranek.
Ale ani kdy?Z jiz mate web hotovy a rddi byste jej optimalizovali ndsledné, nic nenf ztraceno. Postup

nebudete muset fesit novou podlahu, protoZe je poskraband. Nebudete muset malovat, protoZe stény jsou
$pinavé. A nebudete muset ménit jmenovku na dvefich po pfedchozim majiteli.
Stejné je to s webem. Nyni shrnu strucné, co vés vlastné cekd v piipadé nového a starého webu.

SEO V PRIPADE NOVEHO WEBU

Jestlize s tvorbou webu teprve zacindte, pak jste zde spravné. Postup optimalizace webu pro vyhleda-
vace bude ndsledujic:

Pfi navrhovani designu stranek rozvrhnete s ohledem na SEO také spravnou strukturu webu a jeho naviga-

ci (viz kapitola 3).

Pfi kddovani webu budete dbat na validitu (spravnost) zdrojového kodu (X)HTML, aby jej mohl robot vyhle-

davace spravné precist a prohliZec uzivatele zobrazit. Spravny kod by mél byt sémanticky (viz kapitola 4).

Pred tvorbou textového obsahu webu si provedete rychlou analyzu vasi konkurence a vaseho trhu, abyste

zjistili, co nabizeji jiné GispéSné weby a mohli se tomu piizptsobit. Ndsledné zvolite vhodnd klicovd slova

a piipravite textovy obsah webu. (Viz kapitola 3.)

Pronajmete si vhodnou doménu podle prizkumu v predchozim kroku (viz kapitola 3).

Po zprovoznéni webu zajistite registraci do vyhleddvaci, katalogti a budovani zpétnych odkazi (viz

kapitola 5).

Provadite monitoring webu, analjzu jeho navstévnosti a naslednou Upravu a aktualizace webu (viz kapitola 6).
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Obrdzek 2.1. Proces optimalizace jde ruku v ruce se samotnou tvorbou webu

Cely proces pfitom kopiruje postup tvorby webu od jeho navrhu pies kédovani aZ po naslednou Gdrz-
bu. Vyhodou tohoto postupu je, Ze nemusite opravovat hotovy kod a zvolite rovnou tu spravnou doménu.
Ziskavani zpétnych odkazi je pak, jak uvidite ddle, shodné s optimalizaci v pfipadé jiz hotového webu.

Vice se k jednotlivym fazim dozvite déle v kapitole.

SEO V PRIPADE JIZ HOTOVEHO WEBU
né sahli po SEO. A to plati i v piipadé, Ze ndvstévnost nesledujete, coz je mimochodem velka chyba, s niz
budete muset néco udélat (viz kapitola 6).

Situace bude ponékud komplikovanéjsi, protoZe optimalizace bude vyzadovat zpétnou analyzu stavu,
zjisténi pFicin $patné navstévnosti a ndsledné hlavné zasahy pfimo do zdrojového kddu webu a jeho obsa-
hu. Vyhodou ovsem je, Ze:

po analyze zjistite, co konkrétné nefunguje;

vasi doménu jiz vyhleddvac bude pravdépodobné zndt (podle stafi webu).

Faze optimalizace budou nésledujici:

Analyza stavajiciho stavu hodnocent stranek ze strany vyhledavace (viz kapitola 3).

Analyza struktury webu a jeho navigace (viz kapitola 3).

Analyza validity zdrojového kddu webu (viz kapitola 4).

Analyza textového obsahu webu (viz kapitola 3).

Analyza stavu zpétnych odkazli na webu a jeho registrace v katalozich (viz kapitola 3 a 5).

Ndsleduji kroky jako v pipadé nového webu; postup je zalozeny na vysledcich analyzy.

Analyza aktualniho Analyza validity a Analyza zpétnych
stavu sémantiky kédu odkazil
Analyza struktury Analyza textd Realizace zmén

webu a navigace
Obrézek 2.2. Proces optimalizace webu zacind analyzou dileZitych faktor(l a pokracuje ndslednou ipravou webu

Na zdkladé vysledku analyzy pak provedete vSechny kroky stejné jako v pfipadé nového webu. Postup
se bude lisit v tom, Ze budete pracovat s jiz hotovou strukturou webu, hotovym zdrojovym kédem a texto-
vym obsahem webu.
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Jestlize se domnivéte, Ze vam oprava webu, zvlasté pak jeho celkové struktury, zabere
pfilis mnoho casu, ktery nyni nemate, pak se pustte alespon do budovani zpétnych odkazi a regis-
trace do katalogli. Timto postupem nemizete nic zkazit. Ale pozor na nepovolené techniky — viz
konec této kapitoly.

STARA VERSUS NOVA DOMENA

Jestlize mate jiz hotovy funkéni web, pak mate jiz pronajatou doménu webu (www.neco.cz). Stejné
tak se miZe stdt, Ze mdte doménu pronajatou jesté pied zacdtkem webu. Asi se ptdte, zda to je problém?
Odpovéd je, Ze neni.

Jestlize je web funk¢ni minimalné nékolik mésica, je vysoce pravdépodobné, Ze si ho jiz prohlizec
v§imnul (zvlasté pak, pokud na néj vedou néjaké zpétné odkazy) a web indexoval. To znamend, Ze domé-
nu jiz znd a svého robota na ni bude poustét pravidelné, aniz by na web musely vést néjaké zpétné odka-
zy. Situace je jind, pokud web budete teprve vytviret a doménu zatim nemdte spojenou s konkrétnim
webem. V takovém pfipadé robot doménu do indexu nejspise nepfidd.

Vyhodou domény, kterou prohliZec jiz znd, je fakt, Ze ji bude hodnotit Iépe nez doménu novou. Pokud
je doména starsi, bude ji pravdépodobné vyhleddvac povazovat za diivéryhodnéjsi, nez doménu, kterou
do indexu zafadil neddvno. To je také divod, pro¢ se mtiZe vyplatit koupit kvalitni doménu, na niz jiz bézi
néjaky kvalitni web. Pivodni webové stranky miiZete posléze nahradit svym vlastnim webem.

Starsi doména s kvalitnim webem bude pravdépodobné nedostupnd. MizZe se ale stat, Ze hostovany
web nebude udrzovany (napiiklad proto, Ze na jeho udrzbu majitel nema cas), a vy se miZzete pokusit
doménu od majitele odkoupit.

Neaktualizovany web poznate nejsndze podle roku copyrightu v zépati stranky.
Pripadné podle seznamu aktualizaci ¢i novinek. Jakmile jsou starSiho data (naptiklad nékolik let
zpét), pak méte naptl vyhrano.

Jestlize je doména obsazend, ale pfesto se na ni web nenachazi, existuje zde jedno z ndsledujicich
vysvétlent:

Doménu md koupenou spekulant, ktery cekd, aZ se mu nékdo ozve s nabidkou. Takovd doména prav-

dépodobné nebude levny $pas.

Doménu si zakoupil nékdo, kdo na ni chtél spustit web, ale nedostal se k tomu. MizZete tedy vyckat nez

prondjem vyprsi a pokusit se doménu pronajmout sami (viz kapitola 3). Pfipadné miizete kontaktovat

majitele s nabidkou na odkoupeni.

ecigarety.cz

Tato doména je na prodej, cenu nabidnéte.

Obrézek 2.3. Obsazend doména — spekulant cekd, az nékdo doménu odkoupi

Faktem je, Ze takovd obsazend doména bez kvalitniho webu nemd v ohledu k indexaci vyhleddva-
¢em smysl. V§znam ale miZe byt po jiné strance. Vice se o doméndch dozvite v kapitole 3. JestliZe zatim
doménu pronajatou nemate, vyckejte. Pokud neni zminénd doména horké zboZi, pak nenf od véci o jejim
nazvu vice popremyslet.
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Pamatuijte si vzdy zakladni pravidlo webového vyvoje:

Webové stranky vytvarite pro lidi, vase uZivatele, nikoliv pro roboty vyhledavaci!

Co to znamena? Kdykoliv budete chtit provést néjakou optimalizaci vzhledem k vyhleddvacim, zvaz-
te postup nejprve z hlediska uZivatele webu. Bude pro néj mit zména pozitivni piinos? Pokud je odpovéd
ano, pokracuje. Pokud nevite, je dalsi postup na zvazeni. A pokud si odpovite, Ze nikoliv, tedy Ze zména
bude mit negativni pfinos, pak postupujete Spatné.

Vyhleddvac také nepostupuje tak, Ze by vytvofil tajnd kritéria a na nejlepsi pozice dosadil ty, ktef{ hla-
volam nejlépe vylusti. Vyhleddvac se snazi co nejpiesnéji analyzovat, jak lidé hledaji, a tomu pfizptsobit

Vasim cilem proto musi byt tvorba validnich webovych stranek s kvalitnim a pro uZivatele pfinosnym
obsahem (ddle v kapitole 4). A ndsledné na né pfilakat uzivatele - k tomu vim dopomutZe jednak SEO
a také propagace webu (viz kapitola 5). Kvalitnitho webu si pak v§imnou také uZivatelé, ktefi se na néj
budou radi vracet.

Ruku v ruce jdou s timto tvrzenim i dva zasadni pojmy webového designu:

Pristupnost - web je piistupny co nejvice lidem bez ohledu na to, jakou platformu pouZzivaji. At uz

jde o stolni ¢i pfenosny pocita¢, mobilni telefon nebo ¢tecku obrazovky v pfipadé uZzivateld se zrako-

vym postizenim.

Pouzitelnost - web se snadno pouzivad v§em uZivatelim, ma snadno pochopitelnou strukturu a navi-

gaci, obsah webu je dobfe strukturovany a srozumitelny. Snadno pouZitelny web je zakladem pro to,

aby se lidé na web radi vraceli.

JAK NA PRISTUPNY WEB

Pristupny web by se mél piedevsim stejné dobfe zobrazit ve vSech nejpouzivanéjsich internetovych
prohliZecich. Af uz pfipravujete novy web, nebo analyzujete web hotovy, budete jej muset otestovat v nej-
riiznéjsich prohliZecich. Procentni zastoupeni prohliZeci zjistite z ndsledujici tabulky:

Tabulka 2.1: Trzni podil prohlizecii v bfeznu 2011 (zdroj dat: Rankings.cz)

Internetovy prohliZec Podil
Firefox 35%
Internet Explorer 8.x 30 %
Internet Explorer 7.x 11%
Chrome 12%
Opera 5%
Internet Explorer 6.x 3%

Jak vidite v tabulce 2.1, testovat je tfeba stranky minimdlné v Sesti prohlizecich, respektive v jejich
verzich. K tomu pripoctéte nové vydané prohlizece v dubnu 2011 - mimo Firefoxu 4 také zvlasté Internet
Explorer 9. V piipadé Firefoxu, Chrome a Opery stali testovat v nejnovéjsi nebo v predposledni verzi,

zich 6, 7,8 a9. Vkazdé se web miiZe zobrazit trochu odli§né.



Testovani stranek ve vice verzich Internet Exploreru realizujte ve virtualnim stroji — napfi-
klad VMWare nebo Microsoft Virtual PC, v némz si nainstalujete stafickd Windows XP s Internet
Explorerem 6. Pfipadné vyuZzijte ve Windows 7 moznosti Windows XP Mode. Jak se stranka zobrazu-
je v Internet Exploreru 7, zjistite v osmé verzi tak, ze se prepnete do kompatibilniho rezimu - tlacit-
ko Kompatibilni zobrazeni vpravo od fadku s adresou. Pfipadné si stahnéte a nainstalujte utilitu
IETester. Vice informaci najdete v mé knize 333 tipu a trikd pro CSS (vydal Computer Press, 2011).

Pokud nemdte moZnost nebo nechcete na svij pocitac instalovat vice prohliZect a jejich verzi, pak
muZete vyuzit nékterych webovych sluzeb, napiiklad té na adrese www.browsershots.org (viz obrazek
2.4). Postup je ndsledujict:

Na webové strance jednoduse do pole Zadejte URL adresu napiSete WWW adresu vaseho webu.

ZaSkrtnete, ve kterych prohlizecich si chcete stranky prohlédnout.

Asstisknete Odeslat.

Poté pockate, neZ se vytvoii snimky webu.
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Obrézek 2.4. Testovéni zobrazeni webu ve vice prohlizecich v rdmci sluzby BrowserShots.org

JestliZe se budete chtit vratit pozdéji, pak je vhodné se na webu zaregistrovat. Cely proces miZe zabrat
nékolik desitek minut a snimani vyzaduje fungujici web. Proto doporucuji spise metodu instalace vice
riznych prohlizeci a testovani v pribéhu tvorby nebo Gpravy webu.(Piipadné viz Tip vyse.)

V piipadé nékterych webli se vyzaduje, aby byl web pfistupny napfiklad z mobilniho telefonu. Pak je
vhodné pripravit mobilni verzi webu, kterou si otestujete napiiklad ve webové aplikaci. Podminkou je,
aby byl web nahrany na Internet. Zkusit miZete napiiklad aplikaci zobrazujici webové stranky v iPhonu
na adrese www.testiphone.com (viz obrazek 2.5).
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e N povet Kohout 1| V Portugalsku

uz to prasklo! Pavel

Kohout: Americka krize}
byla proti evropské legrace
Odstupujici portugalsky premier José Sécrates viera
priznal, 7= jeho zemé je na pokraji krachu. Lisabon uz
také poZadal Evropskou kemisi o pljcku. PFjit to
muselo. A dalii na fadé je s nejvyiEi pravdépodobnosti
Spanélske.

07.04.2011 | Michal Kagparek | Kaddafiho
Zelena kniha: Tak trochu jina
demokracie

Obrdzek 2.5. Testovani zobrazeni mobilnf verze stranek v iPhonu

Obsah webu by mél byt stejné citelny ve vSech prohliZecich zafizenich, nejen v internetovych prohlize-
¢ich stolnich pocitaca. Obecné proto plati tato pravidla (viz kapitola 4):

Veskery prezentacni kod (feSeny idedlné pomoci CSS, piipadné JavaScriptu) by mél byt oddéleny

od samotného obsahu ve zdrojovém kddu (X)HTML.

Veskeré obrazové informace musi mit svou textovou alternativu - roboti, podobné jako tieba ¢tecka

obrazovky zrakové postizeného uZivatele, totiz obrazky neuvidi.

Tabulky by mély obsahovat jasné oznacené buiiky zahlavi se smérem jejich cteni. Pricemz by se nikdy

nemély pouzivat pro tvorbu layoutu webu, ale pouze pro poskytnuti tabulkovych dat.

NepouZivejte klikaci obrdzkové mapy - takovd navigace neni nékterym zafizenim pfistupnd.

Kazdy text odkazu jasné popisuje cil odkazu, pfipadné je mozné jej doplnit napovédou.

Pfistupnosti webu rozhodné nepomtze, pokud jej cely vytvofite ve Flashi.
Uzivatel bez nainstalované spravné verze Flash Playeru nic neuvidi.

JAK NA POUZITELNY WEB

Z4adné kvalitni SEO vim nebude nic platné, kdyZ vase webové stranky nebudou snadno pouZitelné.
Snadno pouzitelné stranky jsou intuitivni, jednoduse se ovlddaji, dobfe se v nich orientuje, obsahuji smys-
luplné a rychle ptistupné informace.

Zakladni pravidla tvorby pouzitelného webu jsou:

Po prichodu na webovou stranku lze okamzité zjistit Gcel webu, napiiklad jaké sluzby firma nabizi

av jakém regionu pasobi. Prvnich 20 vtefin podle vyzkumi rozhoduje o tom, zda uZivatel na webo-

vych strankach ziistane. Nevhodné jsou uvitaci obrazovky s odkazem Vstupte, nebo vagni texty typu

Vitdme vds na nasich strankdch. Viz obrazek 2.6.



Na prvni pohled musi byt viditelnd navigace webu, kterd je snadno ovladatelnd. Navigacni nabidky,
jejichz ovladdni vyzaduje chvili zkoumanti, uZivatele zarucené odradi.

| v téchto pripadech existuji vyjimky z pravidla. Naptiklad na strdnce umélce
muze byt netradi¢ni navigace cilenym vtazenim uzivatele do hry.

UZivatel by mél vidy okamzité védét, kde se na webu nachdzi. A vzidy by mél mit moZnost se jedinym
klepnutim mysi dostat na ivodni stranku webu.

Kvalitni textovy obsah, jenZ je odpovédi na to, co uZivatel hledd, byva alfou a omegou ispéchu webu.
Dlouhé, nudné nebo Casto odbocujici texty se spoustou podrobnych a nepotfebnych informaci uziva-
tele rozhodné nezaujmou.

Web by mél vzdy obsahovat snadno pfistupné kontaktni informace na spravce ¢i majitele webu mini-
malné ve formé e-mailové adresy. Nebo lépe ve formé kontaktniho formulare.

AN o
o/ )r/,/‘r///f - iy

DAHA

Zvolte jazyk:
Choose language:

-

Cestina

V. \/stupte
= English
XN

Obrézek 2.6. Uvitaci stranky jsou vrahem ndvstévnosti

Vsimnéte si, Ze jsem se ani jednou nezminil o grafice webu. A Ze jste si dodnes mysleli, Ze to je to hlav-
ni? Neni to pravda. Snadnd pouZitelnost jde dnes ruku v ruce s grafickou stfidmosti. Jednoduchd, nerusi-
va grafika bez slozitych a nesmyslnych prvki a ,hejblatek® je v pfipadé komercnich stranek jednoznacné
ta spravna cesta. Pamatuite si:

Uzivatelé se nechodi na webové stranky divat a obdivovat efekty, ale chodi na né hle-
dat informace.

Tato pravda ma samoziejmé své limity. Dobrym ptikladem jsou napfiklad stranky néjakého kreativ-
ntho umélce.
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Obrézek 2.7. Veletspésny internetovy obchod Alza.cz lchvatnou grafikou nepretékd

Moznd uz jste slySeli pojmy jako povolené a zakdzané techniky SEO. V této knize se vénujeme pouze
povolenym technikdm. Ty nepovolené, mimo toho, Ze jsou nemordlni, mohou vést az k situaci, kdy vase
stranky vyhledavac zacne ignorovat a ve vysledcich hleddni je pfestane zobrazovat.

Ne vSechny techniky zde uvedené jsou piimo zakdzané, ale Ize je nékdy fadit minimdlné mezi tech-
niky pochybné. V takovém piipadé plati, Ze je vyhledavace nemaji rady. Proto je vhodné se jim vyhnout.

NEPRIROZENE ZiSKAVANI ZPETNYCH ODKAZU

Vyhleddvace nemaji radi, kdyz se jim snazite vnutit myslenku, Ze jsou vase stranky populdrnéjsi, nez
ve skutecnosti jsou. Proto je ndkup odkazli problematickou technikou. Opravdovym problémem se pak miize
stat hromadny ndkup velkého mnozZstvi zpétnych odkazi na vas web. Rychly narist velkého poctu odkazi
muZe vyhleddvac vyhodnotit tak, Ze se jej snazite podvést, a bude chtit stranky penalizovat. Nejpochybnéjsi
je pak tvorba stranek bez vyznamu, které jsou vyplnény odkazy mificimi na riizné weby - takové odkazy si
samoziejmé zaplatite a obvykle se generuji automaticky. Na svété existuji moznd miliony takovych stranek;
na nékteré jste jisté sami narazili (napiiklad pii preklepu adresy néjakého zndmého webu).

DUPLIKOVANY OBSAH

Tvorba dobrého textového odkazu je néco, co se ne kazdy nauci. Proto miZete chtit sihnout po auto-
matickych systémech tvoficich obsah a stranku takovym generickym obsahem naplnit, abyste ziska-
li velké mnozstvi obsahu a dosahli lep$tho hodnoceni stranky. Problémem ale je, Ze vyhledavac dokaze
tento duplikovany obsah odhalit a stranky penalizovat.



TAPETOVANI STRANKY KLICOVYMI SLOVY

Pokud strdnku tzv. ,vytapetujete pouze obrovskym mnoZstvim klicovych slov, nezlepsite tim hodno-
ceni stranky na dand klicova slova. Vyhledavac pozitivné hodnoti pfirozeny textovy obsah, v némz se
hustota klicovych slov (podle nichz pak uZivatel vyhledavace hledd) bude pohybovat v ¥adu procent z cel-
kového textu. Proto pfipomindm to, co jsem uvedl na zacatku podkapitoly - obsah vytvarejte vZdy pro
ndvstévniky vaseho webu nebo e-shopu.

MASKOVANi OBSAHU
Zjednodusen¢ feceno, k maskovani dochdzi tehdy, kdyZ navstévnikovi webu poskytnete jiny obsah,
nez ktery poskytnete vyhleddvactim. Obvykle se tak déje pomoci skriptu na serveru.

SKRYTY TEXT

Pochybnou technikou je také neviditelny text a odkazy - uvedete jej sice ve zdrojovém kodu HTML, ale
napiiklad pomoci CSS jej skryjete. Cilem je podstrcit vyhledavaci klicova slova. Néco takového samoziej-
mé nevadi, jestliZe timto zpisobem doddte text obrazkovych tlacitek, ale pokud byste takto chtéli robotovi
servirovat velky obsah strdnky, vyhleddvac to miZe odhalit 2 web se dostane na ¢ernou listinu.

DUPLICITNi STRANKY

Vyhleddvace nemajf radi, kdyZ se na dvou rtiznych adresdch vyskytuje iplné stejny obsah. Vyhleddvac
se pak snaZi zjistit, kterd adresa je primdrn{ a druhou z indexu vyfadi. Nékdy se tak mazZe stit, pokud
pouZivate doménu s pomlckou a bez pomlcky, ale obé vedou na stejné stranky. Vzdy je proto lepsi misto
maskovani domény pfesmérovat uzivatele z jedné varianty domény na variantu druhou, na niz se bude
zobrazovat obsah.

Vyhledédvace vyhodnocuji nepovolené taktiky automaticky, nicméné na webu
obou velkych vyhledavacil najdete tzv. spamové formulafe, v nichZ Ize podvodné prakticky nahlasit:

B Google: www.google.com/webmasters/tools/spamreport

B Seznam: search.seznam.cz/nahlasit-spam

Ve druhé kapitole jste se dozvédéli zakladni principy toho, jak pii SEO postupovat v piipadé, Ze se tepr-
ve chystate web tvofit, a také v pfipadé, Ze mate web hotovy, ale jeho $patné vysledky vyzaduji optimali-
zaci pro vyhleddvace. Naucili jste se také jednomu z nejdtleZitéjsich pravidel tvorby a optimalizace webi:
nikdy nezapominat na to, Ze web tvofite pro lidi, a nikoliv pro roboty vyhledavact. Zopakovali jste si
zdkladni pravidla tvorby pifstupnych a pouzitelnych webovych stranek, coz je minimdlné stejné dtlezité
jako dodrZovani pravidel SEO. A nakonec jste byli varovdni pfed pochybnymi ¢i zakdzanymi technikami,
jimZ se kazdy dobry webovy vyvojaf a SEO konzultant vyhne.

V dalsi kapitole se dostanete k pfipravné fazi, ktera predchdzi optimalizaci webu pro vyhledavace.
K volbé domény, klicovych slov a zjisténi, které odkazy vedou na vas web jiz v soucasnosti.
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