Hédonici

1.6 Hédonici

Radost ze zZivota a z kyce

Raoul Fischer

Hédonici jsou moderni tfida, nadsena z konzu-
mu a otevfend novym trenddm. Pfesto s nimi
maji producenti reklam problémy: omezena
kupni sila, aZ kfiklavy vkus, téZko dosaZitelni.

Vyhodnoceni studie znackovych profill
z knihovny Sternu podle Sinus-tfid odhalilo
v hédonické tfidé vysokou ochotu k ndku-
pu elegantnich karoserii automobilu Jaguar.
,Pro mé prekvapivy poznatek,“ komentuje
Gerald Banze z medidlni agentury Maxus.
Nicméné Jagudr méd jeden dilezity element,
ktery vzbuzuje touhu a presné to oslovuje
hédoniky.

Tato skupina neni zrovna ¢ernym koném
u producentl reklamy. Sdm vyzkumny insti-
tut Sinus sociovize v Heidelbergu se potykd
s problémem pojmenovat znackové produkty
a sluzby, které chtéji oslovit tuto skupinu.
Ti takzvani hédonici, kolem 11 % obyvatel-
stva, se nachazi ve spodni stfedni vrstvé
a ve spodni vrstvé, jejich prdmérny vék se
pohybuje pod 40 lety. Mnozi jsou jednodussi
délnici nebo Urednici; nadprdmérné vysoky je
podil Zak{ a uénd bez vlastniho prijmu.

SkuteCnost, Ze nejsou Casto s ostatnimi
tfidami (tradicionalisté, konzumni materia-
listé) jako cilova skupina zohledriovani, se
podle Banzeho opira o chybny odhad: ,Maji
v prdméru pfiznaéné vysoky pfijem jako
napfiklad konzumni materialisté,” vysvétluje.
Vic nez jedna ¢tvrtina Zije v domdcnostech
s Cistym pfijmem kolem 2 500 eur a vice.
Nesmime ale zamlCet, Ze nemalo z nich je
jesté financné zavisla na rodicich. Dalsi roz-
dil: maji jasné preference co se ty€e vkusu
a jsou v priméru lépe vzdélani; prevazuje
sice jednoduché az stfedni formalni vzdélani,

relativné Casto bez ukoncéeného odborného
vzdélani, ale v kazdém pripadé 40 % navste-
vovalo navazujici $kolu.

Problémy zplsobuije také postoj této tridy
k televizi. Maji vylozené radi ky¢, povrchni
komedie nebo sexem nabité dokumenty f la
RTL2. ,Podobny program jako u konzumnich
materialistd,“ popisuje Banze. A nad tim si
ldme hlavu mnohy reklamni producent, ktery
premysli, zda se ma pustit do reklamniho pro-
stfedi, v némz jisté nedosahne zadné cilové
skupiny s vétsi kupni silou. A tonalita, ktera
oslovuje hédoniky, by mohla konzervativni
cilovou skupinu vylekat.

Hédonici v prehledu

= moderni spodni stredni vrstva orientova-
nd na zabavu; trida, ktera je silné tvorena
riiznymi $kalami mladych

= hlavné na spodni socidlni drovni spolec-
nosti; distanc od hlavniho proudu a od
obcanskych hodnot; odmitani konvenci
a oCekavani urcitého chovani spolec-
nosti

m  zdjem o techno zébavy, extrémni spor-
ty, restaurace s rychlym obcerstvenim,
videohry, HiFi, DVD, alkoholické ndpoje
a modni Sperky; afinita k erotickym titu-
Iim a erotickym poradiim

Hédonici jsou rovnéz moderni tfidou.
S experimentdtory a mladymi a Uspésnymi je
spojuje chut do Zivota, vstficnost k novotdm
a hledani zabavy. Ale existuji také zfetelné
rozdily v postojich. Hédonici nemaji ani multi-
kulturni z&jmy a cit experimentétord, ani silnou
vlli poddvat vykon a samostatnost mladych
a uspésnych. Spolecenské konvence nejen-
Ze odmitaji, nybrz se od nich pfimo distan-
cuji. ,Mnoho zastupcl tfidy se vnitiné citi
Unterdog''7, vysvétluje Carstev Wippermann,

17 Preklad: pod psa. Némecko-anglickd zkomolenina. Anglicky termin Underdog oznacuje tgastnika bitvy, ktery do ni jde dopiedu

s tim, Ze vi, Ze ji nevyhraje.
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Usastnici interview: Lubos, Ivona, Martin, Milan (zleva).

poradce-senior u Sinus sociovize. Pro né je
zakladem sebevédomi, nezdvislé na pred-
stavdch o mordlce spolecnosti, zaloZzené na
individualnim vykonu. Ostatnimi pohrdaji jako
Sosaky. Jejich vlastni Zivot se odehrava ve vol-
ném Case; Ustredni roli hraje ¢asto parta nebo
,scéna‘, do které patfi. Napf. gothic''8, dar-
kwave'19, rock, techno nebo hip-hop, skate,
rave nebo snowboard jim nabizi identifikaci
mimo obcanskou spole¢nost.

USPOKOJENI SPONTANNICH POTREB
JE DULEZITE

“I want it all, and | want it now”'20 — hit od
skupiny Queen vystihuje Zivotni styl hédoni-
kd. ,Tato skupina nemd chut vzdat se kvdli
cilm v budoucnosti uspokojeni spontannich
potreb,” fikd Wippermann. Banze je popisuje
jako kulturu mladych, kde je konzum spi$
bezmyslenkovy a impulzivni. Pfesto se nejed-
na Cisté o kulturu mladeze, ktera zmizi, jak-
mile jeji protagonisté dospéji. ,,Je to spise od
70. let spoleCensky model dospélych, ktery
je obcas rozsiten i mezi starsimi,“ vysvétluje
Wippermann.

Hédonici maji vyloZzené slabost pro znacky,
jimz nékdy dokonce slepé dlvéruji. Pres nizsi
kupni silu jsou pripraveni vydat mnoho penéz,

pokud néco chtéji. | zde je
jeden dllezity rozdil ve srov-
nani s konzumnimi materia-
listy: u hédonikl je v popredf
konzum jako takovy méné,
spi$ jde o ziskani pozitku, ktery
dany produkt nebo sluzba pri-
slibuje. ,Idedini cilova skupina
pro produkty, které slibuji Cisty
pozitek,” popisuje Claudia
Dubrau, vedouci vyzkumu IP
Deutschland, ktery uvadi na
trh skupina RTL. ,Zajimavi jsou
také pro vyrobce zabavni elektroniky,” dopl-
fuje. Kromé toho maiji radi i trendové znacky:
napfiklad znacka Red Bull. ,Ty Clovék bere
v potaz, i kdyz netvori primarni cilovou sku-
pinu,“ vysvétluje Banze. To nedélalo zadné
problémy.

Pro reklamni producenty, jejichZ strategie
se opird o televizni reklamu, jsou hédonici tézko
vypocitatelni. Diky hledani ultimativniho prijem-
ného vzruseni, chuti k akci, zabavé a k nevsed-
nim vécem mizi nékdy hédonici v subkulture,
takze jejich ,televizni konzum*“ s 229 minutami
denné (v roce 2004) neni nad prdmérem (225
minut). Presto je televize dulezité médium.
»Hédonici se radi divaji na reklamu,” vysvétluje
Daniel Haberfeld, vedouci vyzkumu u ProSi-
ebenSat.12! SevenOne Media. Jejich afinita
k televizni reklamé s indexovou hodnotou 144
je jesté vyssi nez jejich afinita k reklamé obec-
né (tady je index asi 110).

Hvézdné valky, Eiskalte Engel'2?
American Pie, Muzi v ¢erném, Den neza-
vislosti, Die neun Pforten'23 — u klasickych
filmovych trhakd je vysoka pravdépodobnost,
Ze najdeme znovu hédoniky pred televizi. To
prokazuje AGF/GfK hodnoceni top televiznich
formatd pro rdizné skupiny. | zde hledaji silné
podnéty: akce, thriller, tajemnost, fantazii.

118 Urgita subkultura, ktera vznikla na prelomu 70. a 80. let na Velké Britanii jako odnoz punkové scény
19 Jakasi ,smés* riiznych hudebnich Zanrd, hlavné rockové a elektronické hudby

120 Chei vsechno a chci to ted

121 ProSiebenSat.1 Media AG je koncern, ktery zastfeuje némecké televize ProSieben, Sat.1, kabel eins, N24 a 9Live
122y priekladu Ledovi andglé. Drama od Rogera Kumbleho z roku 1999. Film pojednava o ldsce, rozkoi a Istivosti a je moderni

interpretaci romanu Nebezpecné zndmosti.

123 Devata brana, thriller natogeny r. 1999 Romanem Polanskim podle romanu El Club Dumas od Artura Pérez-Reverteho
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Nejsou hloupi, ale lakaji je riizné popudy: kampané pro hédoniky mohou byt klidné pronikave, kycovité a hlasité. Skvelé priklady nabizi
Media-Markt a Bild. Hédonici se nesnaZi drZet krok, nybrZ se distancuji od hlavniho proudu, od obcanskych hodnot, od spolecnosti
zaloZené na individudlnim vykonu. Aby se bavili, potfebuji zabavu z vnéjSku, silné podnéty je rozproudi. To tvori také jejich estetiku:
u inzerdt(, plakatii a reklamnich spot je oslovuji vyrazné barvy, pronikava atmosféra a silné kontrasty a maji rddi, kdyz je reklama nabitd

sexem — tonalita, kterd je odliSuje od mnoha skupin.

Vedle hranych filmd zaujmou hédoniky také
americkeé serialy, sitcomy, komedie, talkshow
a reality-show. To je vede €asto k soukromym
kandldm a mezi témi hlavné k ProSieben.
Banze doporucuje nenechavat bez povsim-
nuti také hudebni stanice jako MTV, protoze
hédonici miluji hudbu a radi se na ni divaji.
To vede k dalSimu médiu: k radiu. , To nabizi
definitivné zazemi,“ rika Banze. A Haberfeld
potvrzuje, ze pfi spiSe prlmérném vyuZzivani
radia je toto médium presto zajimaveé, protoze
tak mize ¢lovék zastihnout tuto cilovou skupi-
nu také na cesté. ,A kdyz se venku néco déje,

nejsou hédonici doma,” vysvétluje s Usmeévem.
V tvahu prichdzi mladé stanice vysilajici hudbu,
jako Energy, Planet, XXL, Kiss nebo Fritz.

V Cetbé dennich novin a knih jsou hédo-
nici naproti tomu podprimérmi. Casopisy
Ctou jiz Castéji. Na seznamu u nich stoji
vysoko hlavné tituly o Zivotnim stylu nebo
Programmies'24 a podle Banzeho tato skupi-
na rada nékdy nahlédne také do oblasti sexu
a s tim také sahne po ¢asopisech jako Coupé
nebo Praline'25. Diky jejich zdjmu o zabavu,
hudbu a pocitacové hry je internet pro hédo-
niky sice zajimavy, ale podle TdWI 2004/05

124 Jedné se o souhrnné oznageni Gasopisti typu ,televizni program*

125 Eroticky &asopis, tydenik
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Kapitola 1: Cilové tfidy podle Sinus-tfid Sinus sociovize

jej vyuzivaji jen podprimérné. Pfitom upfed-
nostriuji stranky, na nichz mohou stahovat
hudbu, hry nebo volné Sifitelé programy, také
nadpriimérné nakupuji pfes internet a jsou
v kontaktu s ostatnimi pres e-mail nebo chat.

HEDONICI MAJI RADI HLASITE A PRIME
OSLOVENI REKLAMY

Producenti reklamy, ktefi chtéji ziskat tuto sku-
pinu, se musi pokusit ji zastihnout venku, na
cestach, v jejich volném Case, na akcich, které
navstévuji. A méli by navazat na jejich touhu po
zazitcich, akci a zabave. Banze proto doporu-
Cuje ,Outdoor” reklamu jako plakaty, svételné
reklamy, obzvlasté pak na mistech setkani ¢lend
této skupiny, napf. tam, kde se vyskytuji v no¢-
nich hodindch. Rozhovor s cilovou skupinou
ostatné ukazuje, jak moc je vnimdna reklama
na akcich nebo sponzorstvi. Balon tvaru lahve
Jagermeistra nebo propagace kondomt nebo
cigaret propdjéuji danym znaCkam vysokou
pozornost.

Diky jejich touze po z&azitku a hraném filmu
Ize hédoniky velmi dobre pfildkat do kina. Podle
TdWI jsou mezi témi, ktefi alespon jednou za
mésic navstivi kino, ve zna¢né nadprdmérném
poctu. Radost z filmu priblizuje jesté jednoho
nositele reklamy: Gvodni text k filmu na DVD
nebo videokazetdch, jejich displeje ve videoté-
kach. ,Neni to dlouha cesta, ale ¢lovék je u ni
velmi blizko,” specifikuje Banze. Také reklamu
na diskotéce, ve fithess centrech nebo v hos-
poddch vidi spiSe jako doplnék: ,To nejsou
zadné silné reklamni plochy, které by dosah-
ly SirSiho Uc€inku.“ Pro vSechna média plati:
hédonici zbozfuji hlasité a pfimé. Reklama
musi byt pronikava a pestra, musi si pohrdvat
s kontrasty a provokovat. Podarenymi priklady
le*) a kampari Media-Marktu'26 (,Nejsem preci
hlupak®). ,Subtilni formy komunikace nejsou
vhodné,” vi Banze. TakZe zadna cilova skupina
pro Jaguary, jejichz zékaznici musi mit cit pro
estetiku a kupni silu.

Horni spole- Sinus B1
éenska tfida/ Etablovani
Horni stfedni Sinus 10 % :

vrstva 1 A12 Sinus

Konzervativni Sinus B12 \\ C12
5% Postmaterialni Miadi
\V 10 % a Gspésni
9 %
Stiedni Sinus B2
stfedni inus Konzervativni stied
1 M
vrstva 2 6% Sinus C2
2 Experimentatofi
ostalgi 8 %
N © 7%
Sinus A23
Tradiéni
14 %

Dolni stredni :
vrstva/spodni Sinus B3

vrstva Materialisté

1%

3
Sociélni
postaveni A

Zakladni Tradi¢ni hodnoty
orientace

B C

Modernizace Nova orientace

K hédonikiim patri asi 11 % spolecnosti. Jsou tridou, kterd je silné tvorena riznymi mlddeZnickymi scénami. V modelu Sinus-trid patri
k modernim skupindm a vyskytuji se hlavné na socidlnim okraji spole¢nosti.

126 1) dfivajsi obchodni fetézec s elektrozbozim, 2) medidini trh
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Hédonici

»,Kdyz se mi néco libi, musim to mit.“

Hédonici tfeba nemaji zrovha moc penéz, jsou ale velmi uvédoméli, co se znacek tyce,
a naprosto pfipraveni zaplatit vysokou cenu, kdyz jim néco padne do oka.

Byli jste na Love-Parade'27?

Ivona: Ano, ale to uz je davno, asi pred sedmi
lety.

Martin: Jiz nékolikrat, jen tento rok ne. Nemél
jsem cas.

Lubos: Ja jsem tam nebyl, ale byl jsem na
festivalu Zillo'28, Zillo je hudebni magazin pro
darkwave. Hrala tam skupina The Cure, to
byla bomba.

Milan: Tam jsem byl taky. Ale ten festival byl
zkaZeny kvUli desti.

Jste vSichni tak nadSeni z festivald. Co je na
nich tak skvélého?

Martin: Pro mé je hlavnim ddvodem, pro¢
tam jdu, muzika.

Ivona: Mné se désné libi, kdyz se sejde najed-
nou tolik lidi. Je to gigantické a pIné sily.
Lubos: Celé prostredi je skvéelé, napriklad
placky pod celtou a celd atmosféra. Jen to
nesmi byt moc velké.

Milan: Na festivalech se lidé cit jako na dovo-
lené, jsou uvolnéni a pékné fadi, vSechno je
dovoleno!

Kdybych vds chtél potkat v sobotu vecer, kam
bych musel zajit?

Ivona: Ke mné domd. V sobotu vecer chodim
nerada ven, protoze jsou venku celé davy,
spi$ ve Ctvrtky. Pondélni vecery mam taky
rada, protoze se venku pohybuiji jen ti, kteri
nejsou zavisli na ¢ase. To pak jdu nékam,
kde se da jist a kde je dobry gin s tonikem.
Pak jdu rada tancovat tam, kde je dost mista
a prostoru. Ale navstévuji rdda také malé
kluby, proto jsem Casto v Berliné. Kdyz jsem
ale pry¢, jsem pry¢. To pak nemam zadny
limit, pouze kdyz musim pracovat.

127 Berlinsky festival technokultury (od r. 1989)

Jak to zvladate?

Ivona: To je otdzka duSevniho tréninku. Jen
si ddvdm pozor, abych rdno neméla zadny
zbytkovy alkohol. Ale kdyz se mi néco libi,
nezndm unavu. NemdlZu jednoduse myslet
na to, Ze mozna budu spat jen dvé hodiny.
Martin: Ja jsem z malé vesnice. Tam jsem
také Casto v lété s prateli ze skolnich let na
cestach po rdznych festivalech. V zimé cho-
dim spi$e do klubd a na diskotéky. Schazime
se v jedné hospodé, tam vzdycky najdete
nékoho, s kym mdizete néco podniknout.
A taky chodim do kina: sci-fi, potrhlé filmy
jako Pulp Fiction nebo fantazie jako Pan
prstend.

Lubos: Ja se rad schazim s prateli v hos-
podé. Ale zalezi taky na praci. Na diskotéku
mUze Clovék jit ve mésté jako je Heidelberg,
tady ale fr¢i spi$ hlavni proud.

Martin: Fahrstuhlmusik'29!

Lubos: Nebo jako v supermarketu.

Milan: Dfive jsem pravidelné chodival ven,
jedno kam, hlavni véc na party. Hlavné jsem
chodil na diskotéky, které se konaly prevazné
ve velkych prostorach. To, kam jdu, zavisf
také na dni v tydnu a na dané akci. Jedu tfeba
az do Mainzu, protoZe pak potkam nové lidi,
ktefi jsou v pohodé a chtéji se bavit.

Co jinak déldte ve volném case?

Martin: Po prdci nejdriv sport. Nebo zkousim
mixovat na pocitaci hudbu. To je taky konicek.
Nebo se schdzim s prateli, tfeba v zahradni
pivnici. Taky je pro mé ddlezita rodina.
Lubo$: Nemdm zdadny predem dany denni
program. Nejdfiv se musim ponofit do knih,
abych udélal zkousky. Treba predtim prijde
taky néjaka dovolena...

128 Jeden z nejvétsich hudebnich festivalli pod $irym nebem s alternativni hudebni scénou
129 yytahova hudba. To, co hraje ve vytazich luxusnich hotelf nebo nakupnich center.
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Kapitola 1: Cilové tfidy podle Sinus-tfid Sinus sociovize

Lubos$ se prdvé podruhé pripravuje na statnice na pravnické fakulté. Mimoto pecuje tento 28lety muz
0 postiZené na voziku, coz déla od civilni sluzby. Ve volném ¢ase hodné sportuje (fotbal, squash,
snowboard, lyZovani), chodi na festivaly a koncerty a poslouchd hudbu: darkwave, industrial, metal
— ty tvrdSi druhy.

Ivona pracuje na polovicni Givazek jako zdravotni sestra evangelické mise mésta. Matka samoZivitelka
mé dvé déti (5 a 13) a nemd Zadné opravdové koniCky. Md 41 let a chodi pravidelné plavat, do sauny,
déld jogu, provozuje mimoto party servis a chodi rdda a na dlouho ven: na jidlo, diskotéku, koncerty
nebo festivaly.

Martin pracuje v projektovani a planovani zvukovych stolti. Vedle toho chce tento 28lety muz délat
vSechny sporty, které ho bavi: toho ¢asu kung-fu, koleckové brusle, kolo. Drive jeSté prodaval na festi-
valech oblecent, lakové a koZené scény. Jeho oblibend vaseri je ,fadéni* na festivalech.

Milan studuje na pedagogické fakulté. Mimoto produkuje hudebni porady pro verejny kanal Ludwigs-
hafent3c, Také on md rdd festivaly a darkwave, gothic, metal a rock. Heslo tohoto 31letého: vSe, co déla

radost. A kdyZ na hobby jako fotografovani chybi penize, financuije je — tieba pres obchody Ebay.

Kam pak pojedete?

Lubos: Nejsem hotelovy Clovek, spi§ si sba-
lim batoh a snazim se poznat zemi a lidi.
Jednou jsem byl napfiklad v Kanadé, kde
jsem kocCoval od jedné ubytovny ke druhé.

TakZe spiSe vandrovani po hordch na La
Gomere'3! neZ dovolena na plézi na Ibize?
Lubos: Nechtél bych odsuzovat dovolenou
v hotelu! Jde o ¢as a o prachy. Severovychodni
Asie, zvlast Thajsko, by mé moc zajimala! Ale
to uz pak musi byt Sest, osm tydnd.

Ivona: V Thajsku jsem byla 1,5 mésice, pred-
tim, nez $la moje dcera do $koly. To je sen.
Cestovani je pozitek. Proto mam taky ,vedlej-
§aky“, kdyz mi chybi potfebné penize.
Milan: Ja jsem dfiv délal ty pravé ,ballerman-
novské“ dovolené na Costa Bravé. To je ted
jinak. Nedavno jsem si sedl| do letadla a nav-
&tivil jsem s kamaradem Myanmar'32, To bylo
fakt skvélé, dobrodruzstvi. Pak jsme byli jesté
dva tydny v Thajsku: Bangkok a dovolenad na
plazi. Tam se da zvlasté vyhodné nakoupit:
hadry a jiné, vic nefeknu. (vSichni se sméji)

130 Mégsto v Poryni

131 La Gomera je sougasti Kanarskych ostrovil
132 Myanmar - dfivéjsi Barma

133 Retézec obchodnich domii typu Carrefour

Martin: V Thajsku uz jsem byl a vyhodné jsem
tam nakoupil. Pak jsem taky cestoval napfi¢
zemi. Od té doby jsem fanouSkem Asie.
Predtim jsem procestoval celé Némecko.
2vI&st velka mésta.

Nakupovani v Thajsku vds bavi: jak je to v Né-
mecku?

Ivona: To je spi§ zatéz. Kdybych méla potreb-
né penize, nakupovala bych jenom v malych
obchtidcich, kde je jen malo zboZi. Stvou mé
ty masy véci a lidi a obchody, kam neprijde
denni svétlo.

Milan: Nakupuji rad, ale divdm se dost presné
na cenu a prepocitdvdm ndklady a uzitek.
Kdyz si koupim pocita€, informuji se predtim
tak dva tydny, kde jsou nejvyhodnéjsi nabidky.
Obleceni kupuiji spi$ na festivalech nebo prave
v Thajsku a véci denni potfeby v Aldi nebo
Realu'33 nebo proslé véci, které pak zmrazim.
Nevim, pro¢ bych mél utrdcet moc penéz.
Ivona: To ja taky!

Martin: U potravin si naproti tomu v§imam
dost presné cen. Nakupuji hodné v Aldi.
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Hédonici

Ivona: Na jidle bych nikdy neSetfila!

Martin: Jinak si nem0zu dovolit Zadné dobré
obleceni.

Ivona: To bych se pak radgji vzdala dobrych
véci nez jidla.

Predpokladam, Ze preci jen u nékterych véci
dbdte na znacku. Jaké jsou to véci, mate i tre-
ba néjakou oblibenou znacku?

Ivona: Ano! Napfiklad telefon musi byt od
Siemensu, mobil od Nokie.

Milan: U obleceni si spi§ hledim toho, aby
ke mné ty véci pasovaly a nebyly moc drahé.
Ale na jednu znacku si asi pfeci jen potrpim:
Levi’s 501!

Lubos: Jo, to mlzu podtrhnout.

Milan: Ale snazim se je taky koupit levnéji.
Ale kdyz to nejde, tak nemusim mit zrovna
Levi’s. U technickych véci se tak nedivam
na znacku, jenom u fotakd. Zrcadlovku bych
koupil jenom Nikon, jako digitalni kameru
spiS Canon. Tady jsou opravdu velké rozdily.

Lubos: U obleceni na to tak nedbam. Pokud
bych nékdy potreboval oblek, déval bych
si pozor, aby to byl uz byl poradny a ne od
H&M. Jinak nejsem néjak fixovdn na znacky
a nedrzim se kazdého trendu. Ani co se tyce
gothic scény. Tady jsou sice zajimavé veéci,
ale nemusim se promenddovat v lesklé kdZi.

Martin: Ja si v§imam znacky i u sportovniho
vybaveni. Koupil jsem napfiklad kole¢kové
brusle od K2 za 200 eur. Stejné s kosmeti-
kou: voriavku Davidoff si, pokud je potfeba,
necham darovat.

Pokud je pro vas néktera znacka ddleZita, jste
pfipraveni vydat za ni penize?

Martin: Kazdopadné! | protoZze vychdzim
z toho, Ze brusle, za které dam 200 eur, jsou
Llip-fop.“

Milan: Ale ty bys za rok koupil tfeba za 159 eur.
Martin: Ale ja je potrebuji ted!

Ivona: Presné tak! Premyslet nad tim je zby-
tecné.

134 Thomas Gottschalk — némecky herec, moderétor a bavié

Milan: No jo, ¢lovék mize dostat starsi model
levnéji.

Martin: Ale ja chci mit to nejnovéjsi. | tfeba
u pocitaCe jsem dbal velmi na znacku a na to,
abych mél to nejnoveéjsi.

A ke znackovému zboZi pak méte vétsi divéru?
Ivona: J4 se tam moc neinformuji, nybrz jed-
noduse dlvéruji. KdyZ bych si chtéla koupit
novou HiFi soupravu, koupila bych Sony.
A televizi Loewe.

Co déla znacce jméno?

Milan: To ovliviiuje rodina a okoli, v némz
Clovék vyrlsta. Tak mam napfiklad stejnou
znacku televizoru jako rodice: Telefunken. Ale
jsou tu taky negativni vlivy: napriklad znacky,
které prichdzi z Asie a byly vyrobeny détmi.
To radéji séhnu po jiné.

A pozitivni viiv?

Ivona: Schweppes: to je spojené s tim osve-
zujicim syc¢enim, léta nebylo nic jiného. Nebo
Bonduelle, ,famdzni jemna zelenina z kon-
zervy“. To bylo pro mé to nejlepsi, ta reklama
mé inspirovala. Znacka, kterou nesnasim, je
Nestlé: nadupand, technicka, latky podporuji-
ci chut, to vSe na desatou. Ale pred nékolika
lety byla jedna reklama s hudbou z Carminy
Burany. Ta mé tak oslovila, Ze jsem si presto
tu Cokoldadu koupila, ackoli jsem Zadnou
nechtéla.

Milan: Mé ovliviiuje reklama, kde vystupu-
ji prominentni a dojemné osobnosti. Krug
nebo Gottschalk!3* s jeho bratrem nebo ten
Schweizer, ktery fika ,lt’s cool man!“, to mi
pfipada vtipné.

Lubos: Zacal jsem koufit Luckies, protoze
na né byla skvéla reklama — na reklamnich
sloupech a v kiné.

Ivona: J&4 mam vibec rada reklamu. Hlavné
v kiné. To si vzdycky ddvam pozor, abych ji
nepropasla. Tfeba reklamu Langnese'35, ta je
fakt skvéla. Nebo reklamy na auta jsou super.

135 Langnese je nazev zndmky jedné znagky mraZenych vyrobkd; také to byl ndzev firmy
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Jsou taky bezvadné plakaty, jednoduse se na
né rada divam.

Martin: Ja taky! Tfeba na akcich je spousta
reklam. Pravé na pivo a cigarety. Holky tam
pobihaji a rozdavaji reklamni vzorky.

Milan: Tam byva taky hodné reklam na kon-
domy...

Martin: Billyboy'37 napfiklad uspofadal na
jednom velkém festivalu zvlastni burzu.

Kdyby vém nékdo poloZil na stil 100 000,- Ké&

Lubos: Udélal bych si dovolenou!
Martin: Nejdfiv bych si koupil jidelni stdl a za-
fidil bych si byt podle mych predstav.

Néco, co byste Silené chteli mit!

Martin: Pak bych si asi preci jen koupil auto,
samozrejmeé nic nového.

Lubos: Ja zlstanu u dovolené.

Milan: Ja bych si pofidil néjakou genidlni
kartu na stfihani a néjaky profesionalni cam-
corder s odpovidajicim rekordérem. Kdyby mi

— co byste si koupili?
Ivona: Vodni postel.

pak jesté néco zbylo, jel bych mozna do Asie
nebo do Jizni Ameriky.

Zaliby hédonikii

Aktivity ve volném ¢ase:

raves a techno akce, extrémni sporty, rockové a popové koncerty,
navstévy diskoték, kino, zabavni parky, restaurace rychlého ohcerstveni,
videokazety, videohry, hrani fothalu, navstévy fotbalovych utkani

Zajem o produkty:

videohry, stereo, HiFi, videorekordér, DVD pFehravaé, hotova jidla, spor-
tovni zhozi/obleceni, dietni strava, lihoviny, médni Sperky, sladkosti,
kiupavé peéivo

Tiskova média:

Motorrad, Sport Auto, Auto Bild'37, Auto Motor und Sport, Bravo, Bravo
Girl, Tv Movie/TV direkt, Kicker138, Sport Bild!39, Bravo Sport!40, GQ,
Men “s Health, FHM, Computer Bild Spiele, Bravo Screenfun'41, Premiere,
Praline, Coupé, Wochenend142

Televizni Zanry:

erotické filmy a magaziny, zabavné sporty, rockova a popova hudba,
odpoledni talkshow, akéni serialy a filmy, americké rodinné serialy, kino-
magaziny, reality show, westerny, valeéné filmy

Zdroj: Sinus sociovize, TdWI 2004/05, VA 2004

136 Firma vyrabejici kondomy

137 Casopis (tydenik) zabyvajici se tématy souvisejicimi s auty a motorismem
138 Dyakrét tydné vychazejici Gasopis se sprotovni tematikou, zejména fotbalem
139 Nejvatsi evropsky &asopis o sportu

140 Casopis pro mladez orientovany na fotbal

141 Ngmecky magazin o multiplatformovych hréch a zabavé

142 Jednd se o obecny pojem ,magazin na vikend“, tj. vikendovou pfilohu novin
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