KAPITOLA 9 )
PRIKLADY PUSOBIVYCH
PREZENTACI

V této kapitole:
m Seznamite se s fadou priklada ptisobivych prezentaci

m Uvidite, jak zdkladni principy vytvareni pisobivych prezentaci vypadaji po aplikovani

na ruzna témata

m Inspirujete se pfi aplikovani novych technik do svych prezentaci

Tato kniha doposud na jednom prikladu predvadéla, jak je mozné uplatnit koncept ptisobi-
vych prezentaci. V kapitole 4 jste se dozvédéli, jak s pomoci prvniho déjstvi déjové osnovy
vybrat konkrétni myslenky, které budete prezentovat pracovni paméti posluchact v prvnich
péti snimcich prezentace. V kapitole 5 jste se dozvédéli, jak vas druhé déjstvi provede proce-
sem nastaveni priorit a poradi ve zbyvajicich snimcich. Kapitola 6 uvedla navod, jak nastavit
obrazovy scénét a piednes v aplikaci Microsoft Office PowerPoint 2007 a kapitola 7 ukdzala
nékteré z mnoha zptisobt, jak nacrtnout obrazovy scénéf. V kapitole 8 nakonec vse vyustilo
pfi nastavovani vlastniho rozloZeni souvisejictho s prioritou snimku. Pridali jste zde kon-
krétni grafiku, ktera vyhovuje vam, nadpisiim i posluchactim.

Prestoze v téchto kapitoldch byla jako ptiklad uvedenad jedina prezentace, muiZete stejny pro-
ces vytvareni ptisobivych prezentaci aplikovat pro vyjadieni jakéhokoli tématu a vést pracov-
ni pamét posluchacii k porozuméni.

JAKE DALSI PRIKLADY UVIDIME?

Pti vytvareni pusobivych prezentaci miize vzniknout nekoneéné mnozstvi verbalnich a vizu-
alnich variaci. V této kapitole se seznamite s vice ptiklady vyuziti piisobivych prezentaci
aplikovanych do fady rtznych témat a ucelt. Uvidite, jak by napfiklad mohla prezentace
vypadat, jestlize:

m Budete pii zahajovaci fe¢i béhem soudniho fizeni predstavovat ptipad poroté (tuto
prezentaci budeme pro zjednoduseni dale nazyvat Soud).

m Budete seznamovat sviij tym s prabéhem dokoncovani projektu (tuto prezentaci bude-
me pro zjednoduseni déle nazyvat Plan).
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m Budete pro své klienty shrnovat vysledky vyzkumu trhu (tuto prezentaci budeme pro
zjednoduseni dale nazyvat Analyza).

m Budete aktualizovat a ziskavat podporu nadtizeného pro svou ¢innost (tuto prezentaci
budeme pro zjednoduseni dale nazyvat Zprava).

m Budete vyudovat studenty novému tématu (tuto prezentaci budeme pro zjednodus$eni
dale nazyvat Vyucovani).

m Budete prodavat klientovi sluzby své spole¢nosti (tuto prezentaci budeme pro zjedno-
duseni dale nazyvat Argument).

Protoze je obsah této knihy omezeny, uvadéji priklady v této kapitole vybrané ¢asti déjovych
osnov, obrazovych scénari a snimkd, a zaméfuji se spise na rozhodujici prvni déjstvi a snim-
ky Akce a Kli¢ovy bod, nez na snimky Vysvétleni a Podrobnosti obsahujici vlastni konkrétni
fotografie, tabulky, grafy, snimky obrazovky a diagramy. VSechny prezentace byly vytvorené
stejnym procesem popsanym v této knize, presto kazda vypadd uplné jinak. Stejné tak i pre-
zentace vyjadtuje vase vlastni porozuméni konkrétnim poslucha¢tim, a tim urcuje slova, kte-
ra budete psat do déjové osnovy, grafiku, jiz budete ptidavat do obrazového scénéfte, a zpl-
sob, kterym prezentaci pfednesete.

Jako u prikladu prezentace z oboru finanénich sluzeb popsané v predchozich kapitolach této
knihy se prikladové prezentace v této kapitole drzi omezeni limitovaného rozpoétu. Uvidite
z nich, jak uplatnit internetovou fotobanku a svou vlastni kreativitu. Pokud mate vétsi rozpo-
et nebo mizete spolupracovat s profesionalnim grafikem, pravdépodobné dokézete vytvorit
jesté lepsi prezentaci. Pokud se vam bude zdat, Ze je pfidavani grafiky do obrazového scé-
nére zabavné a pomérné snadné, je to pouze diky naro¢né prici vynalozené v déjové osno-
vé. Pokud neni pfidavani grafiky vasi silnou strankou, spolupracujte s ostatnimi, ktefi vam
mohou pomoci. Ur¢ité se podivejte na webové stranky www.beyondbulletpoints.com, ziska-
te zde neustaly pfisun grafickych napadi vytvorenych pro ulehceni své prace.

PREDSTAVENI PRiPADU POROTE - PREZENTACE SOUD

Na zacatku této knihy byl v kapitole 1 popsan priklad prezentace predvedené pied soudem
a vytvorené podle konceptu ptisobivych prezentaci, o které psaly novinové ¢lanky. Stoji za to
rychle nahlédnout, pro¢ byly prvni snimky této prezentace tak plisobivé. Nemusite zrovna
prednaset zahajovaci fe¢ pred soudem, abyste v tomto pfikladu objevili myslenku procesu.
Premyglejte, jak miizete napsat vlastni stru¢na a jasna slova do prvniho déjstvi déjové osnovy
a aplikovat stejné efektivné, a pritom jednoduse, vizudlni techniky do svého vlastniho obra-
zového scénare.

Prvni déjstvi: Zaklad vypravéni klasického pribéhu

V kapitole 4 bylo vysvétleno, Ze na za¢atku prezentace Celite nelehké vyzvé. Nejen Ze je zapo-
trebi sestavit osnovu napomahajici pracovni paméti poslucha¢ti porozumét, co bude nésle-
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dovat, ale také s nimi navazat emociondlni spojeni. Mark Lanier, pravni zastupce Zalobkyné,
ktery prezentoval svou zahajovaci fe¢ podle plisobivych prezentaci, viz kapitola 1, dokazal
oboji zptsobem strukturovani myslenek v prvnim déjstvi déjové osnovy, viz obrazek 9.1.
Stanovil tim vlakno ptfibéhu a strukturu, ktera pomohla porotcim porozumét pripadu.

Soud, autor Mark Lanier

Prvni déjstvi: Upravte prostiedi z pohledu poslucha A— B, coz toho pro nds vyplyv

Prostiedi (kdese Bob Ernst je mrtev

nachdzime?)

Role (kdojsmemy vtomto | Nyni budete sledovat diikazy stejng, jako vySetiujici detektivove

prostiedi?)
Bod A (Co mdme za problém?)

Akce (Jok se dostaneme z bodu A Bod B (kam se chceme dostat?)

Diikazy vas povedou do
farmaceutické spolecnosti

Chcete vtomto pfipadu pomoci
spravedinosti

pani Ernstovou Obrazek 9.1 Prvni
Druhé déjstvi: Zahdjeni akce (“PFedvedte nam jen to, co potfebujeme védét”) déjstvi prikladové
Motiv pfipadu (5 minut): Vysvétleni (15 minut): Dikazy (45 minut): prezentace Soud

Piestoze jsou tato slova v prvnim déjstvi stru¢nd, dévaji dobry priklad, jak rada kratkych
sdéleni podporuje presvéd¢ivy vizudlni pribéh v aplikaci PowerPoint. Pti vytvareni vlastnich
sdéleni v prvnim déjstvi méjte na paméti, ze je velmi dilezité, aby prvni déjstvi bylo spravné
usporadané. Pokud dobfe znate své posluchace a napiSete spravna slova, zasdhnete cil stej-
né jako pravni zastupce v tomto prikladu. Pokud do prvniho déjstvi vlozite jen malé usili
a pouzijete nevhodna slova, minete se u¢inkem.

Poznamka: VSimnéte si, Ze nadpisy kategorii ve druhém déjstvi byly v tomto pfikladu upra-
veny z Klicovy bod na Motiv pfipadu a z Podrobnosti na Dlikazy. DalSi pfiklady v této kapitole
jsou rovnéz uzplsobené obsahu prezentace, viz ¢ast ,Tip 3: PfizpUsobte zahlavi sloupcl ve
druhém déjstvi své profesi“ v kapitole 5.

Snimek Prostredi ve fotografiich

Nadpis snimku Prostfedi v déjové osnové ,Bob Ernst je mrtev® rychle zorientoval porot-
ce v obsahu ptipadu - Bob Ernst zemfel na srde¢ni zachvat. Jak bylo popsano v kapitole 1,
toto jasné a pfimé sdéleni je zakladem snimku Prostfedi, ktery v tomto prikladu zahrnuje tfi
variace jedné fotografie. Na obrazku 9.2 je tato fotografie prezentovana ve tfech snimcich.
Nadpisy vSech snimkd prvniho déjstvi jsou v tomto i v ostatnich prikladech v této kapitole
skryté. Nadpisy ve vétsiné druhého déjstvi by mély byt viditelné, protoze dtikladné vysvétluji
nové informace na snimcich Vysvétleni a Podrobnosti, ale v prvnim déjstvi nejsou nadpisy
podstatné. V prvé radé zde emocionalné piisobite na posluchace, a jako vzdy prednesete ver-
bélni informace ¢asové sjednocené s vizualnimi snimky.

Béhem vypravéni pribéhu o Carol a Bobovi nad prvni fotografii na platné dodal Mark tomu-
to obrazku smysl. Porotci se zde mohli emocionalné vzit do situace Boba a Carol, protoze na
kazdého néjak zapusobily podobnosti jejich spole¢ného Zivota. Tento pocit z prvniho snim-
ku byl nahle vizualné naru$en odstranénim pozadi na druhém snimku. Signalizovalo to, Ze
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Obrazek 9.2 Snimek Prostiedi seznamil porotce s poutavym piibéhem

se ma stat néco neocekavaného. Treti snimek je hluboce dojimavy, protoze Carol na ném
najednou vizualné ziistane sama, pouze s prazdnym obrysem ramujicim misto, kde byval
jeji manzel. Presto Ze je poradi snimki velice jednoduché, ma pronikavy uc¢inek. Premyslite-
li, co psat a jak ilustrovat snimek Prostredi, uvazujte, jak byste mohli pomoci jednoduchého
pribéhu a fotografie rychle nasmérovat posluchace stejné duvtipnym zptisobem.

Snimky prvniho déjstvi v prezentaci Soud

Ve fiktivnim ptibéhu je hlavnim hrdinou ten, koho divaci zpovzdali pozoruji. Ale v oprav-
dové plisobivé prezentaci zapisujete obsah nadpisu Role do prvniho déjstvi, abyste zvysili
zdjem posluchacu tim, Ze jim zde v centru déje pridélite roli. Pfenesenim predchozi foto-
grafie s ¢ernym obrysem Boba, viz vlevo nahote na obrazku 9.3, ur¢il Mark ve snimku Role
(vpravo nahote) porotce jako vySetfujici detektivy jednoduchou frazi Misto ¢inu: Angleton,
kterd ilustruje skryty nadpis ,,Nyni budete sledovat diikazy stejné, jako vysetfujici detektivo-
vé“. Mark védél, ze s touto technikou navaze kontakt s posluchaci, protoZze mnoho porotcti
uvedlo v pisemném dotazniku, Ze radi sleduji detektivni filmy v televizi. Béhem vytvafeni
a ilustrovani nadpisu Role uvazujte, jakymi slovy a obrazky byste mohli rychle uvést poslu-
chade pfimo do déje stejné efektivnim zptisobem.

Aby zachoval formu klasického pribéhu popsanou v kapitole 4, predstavil Mark ve svém dal-
$im kroku ve snimku Bod A hlavni osoby a problémy, kterym celi. V tomto pripadé Mark
stanovil vyzvu pro porotce ve skrytém titulku: ,Dikazy vas povedou do farmaceutické spo-
le¢nosti ilustrovaném fotografii kancelarské budovy jako na obrazku vlevo dole. Pfedstavil
tak problém vyjadfeny v nadpisu snimku Bod A - prekazku nebo udalost, pred kterou stoji
hlavni postava. Zde zacind akce, kterd posouva ptibéh kupfedu. V tomto pripadé Mark jako
prekazku uvedl diikazy, které budou ,detektivové“ nyni muset sledovat. Aby ale tento pro-
blém tplné definoval, musel Mark porotcim piedlozit druhy rozhodujici prvek - Bod B, ke
kterému se porotci pottebuji dostat. V déjové osnové jej vyjadfuje nadpis ,Chcete v tom-
to pfipadu pomoci spravedInosti.“ Obrazek kladivka (vpravo dole) doprovazeny Markovym
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Obrazek 9.3 Snimky Prostiedi, Role, Bod A a Bod B v prezentaci Soud

vypravénim upozoriiuje na problém, kterému porotci éeli: seznami se s diikazy proti spolec-
nosti (Bod A), ale poté budou chtit pomoci spravedlnosti (Bod B).

Zéakladni struktura tradi¢nich prezentaci jen zfidka zapojuje posluchade emocionalné.
Ponechava je, aby sami zjistili, pro¢ se jich informace tykd. Markova prezentace ale s pomoci
prvniho déjstvi déjové osnovy efektivné prevzala techniku pfibéhu a osobné zapojila poslu-
chace do tématu. Pfi vytvareni mezery mezi snimky Bod A, ve kterém porotci stoji, a Bod B,
k némuz se chtéji dostat, Mark ¢erpal ze zakladnich prvka klasické struktury déje — nevy-
feSené napéti. Lidé se pri takovém napéti neciti pfijemné a hledaji feseni vybizejici hlavni
postavu k akei. Predstavenim problému Mark porotce zapojil jak emocionalné, tak intelek-
tudlné, a odpovédél na nejobtiznéjsi otazku, kterou posluchaci kladou prednasejicimu: ,,Co
z toho pro nas vyplyva?*

Snimky Akce a Klicovy bod v prezentaci Soud

S pomoci prvntho déjstvi déjové osnovy Mark nezanechal posluchace na pochybdch, jak
se dostat z Bodu A do Bodu B. V kapitole 1 bylo podrobné popsano, Ze snimek Akce vlevo
nahore na obrazku 9.4 obsahuje vytah celé prezentace do jednoho snimku podle skrytého
nadpisu ,,Sledujte tfi ¢asti pfipadu a rozhodnéte o spravedlnosti pro pani Ernstovou. Na ti-
dilném vzorci motiv + zpiisob provedeni = obét predstavil Mark porotctim obrovské mnozstvi
novych informaci jednoduse oc¢islované 1-2-3. Motiv vysetfovani vrazdy je pro porotce dob-
fe zndmou strukturou, stejné tak jim bude pripadat snadné porozumét tomuto pripadu.
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Mark dale vytvotil druhé déjstvi déjové osnovy a rozdélil v ném pribéh tohoto pripadu do
tfi priblizné stejnych nadpistt Klicovych bodt (Téma ptipadu), jejichz vysvétlovani zabere
stejné mnozstvi ¢asu. Kazdy prislusny snimek Kli¢ovy bod postupuje podle ¢islovani 1-2—
3 soucasné se zvétSenou verzi jednotlivych ikon ze snimku Akce. Kazdy obrazek na téch-
to snimcich byl peclivé vybran, aby vedl vizualni podstatu kazdého nadpisu Kli¢ovy bod.
P1i vytvéareni jednotlivych nadpisti Klicovy bod v déjové osnové provadite vytah a shrnujete
vSechny nasledujici prislu$né snimky Vysvétleni a Podrobnosti. Kazdy obrazek Klicovy bod
zde v obrazovém scénafi nyni také slouzi jako vizualni vytah a shrnuti vSech ptislu$nych
nésledujicich snimka Vysvétleni a Podrobnosti.

'Ol = s R R Soudni proces - Microsoft PowerPoint -8aX

Domi VloZeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni (7]

eEnost Merck
méla motiv

Obrazek 9.4 Snimky Akce a Klicovy bod v prezentaci Soud

Zde je jednoduse, ale uc¢inné, ilustrovano, Ze myslenky, obrazky a prednes tykajici se snimka
Kli¢ovy bod, jsou nejdilezit¢jsimi myslenkami, které si posluchaci maji zaclenit do své dlou-
hodobé paméti. Podobnym zptsobem budete chtit co nejlépe vyuzit svou kreativitu a ndpady
prinavrhovani snimkd prvniho déjstvi a Klicovy bod, protoze reprezentuji verbalni a vizual-
ni zaklad nejdulezitéjsich informaci, které chcete sdélit.

Pomoci dobfe znamé déjové struktury ve snimcich Akce a Kli¢ovy bod vyresil Mark nejob-
tiznéj$i komunikaéni problém, kterému ¢eli kazdy prednasejici - jak uleh¢it poslucha¢tim
porozumét novym informacim. Kapitola 2 popisuje, Ze ve skute¢nosti bohuzel nemuizete jed-
noduse nalit informace do mysli posluchaci, kteti by je tak jednodu$e pochopili. Pracovni
pamét poslucha¢ti mtize byt rychle pretizena, pokud je pro né prili§ informaci nezndmych
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nebo pokud jim nejsou vhodné prezentovany. Mark tento problém vyfesil a zvysil schopnost
svych posluchaci porozumét tomuto pfipadu tim, ze vyli¢il nové informace tykajici se pri-
padu v prvnim a druhém déjstvi pomoci posluchacim jiz znamé osnovy pfibéhu - motivu
vySetfovani vrazdy.

Grafika v téchto snimcich byla vytvofena pomoci obrazki z webové fotobanky iStockphoto,
rodinnych fotografii a néstroju kresleni v aplikaci PowerPoint. Tato prezentace je vhodnym
ptikladem, jak jednoduchd vizudlni uroven pisobivych prezentaci nabizi nékolik voditek, za
kterymi existuje diimyslna verbalni strategie, a presto je u¢inek tohoto pristupu velmi oprav-
dovy a pusobivy. Az do svych verbalnich struktur vytvorenych podle tohoto konceptu prida-
te jednoduché vizualni trovné, budou podobné vysledky i ve vasich prezentacich.

PRUBEH DOKONCOVANI PROJEKTU - PREZENTACE PLAN

Priklad prezentace Soud ukazal fadu verbalnich a vizudlnich technik, které mtizete aplikovat
do svych prezentaci, i kdyz do soudni mistnosti nikdy nevstoupite. V dalsi ptikladové pre-
zentaci Plan si zkuste sami sebe predstavit jako vedouciho tymu béhem dokoncovani projek-
tu. Podle tohoto scéndfe md vase skupina dokon¢it tento tikol do urcitého terminu, ale kviili
problémiim se muiZe projekt zpozdit. Vétsina lidi z tymu pracuje ve stejné kancelari, takze jim
tuto verzi budete prednaset osobné nazitii rano. Ostatni ¢lenové tymu pracuji v jinych més-
tech, jim tedy prednesete stejnou prezentaci nazitfi odpoledne pomoci néstroje pro webovou
konferenci.

Vytvareni prvniho déjstvi déjové osnovy

Pred zacatkem vytvareni déjové osnovy jste od svych posluchacii zjistili, Ze v8ichni sdileji
kvuli zpozdéni projektu pocity frustrace. Jako zkuseny projektovy manazer také vite, v c¢em
zakladni problém spocivd a jak je mozné jej vyresit. Vyjadieni ve snimku Prostredi, viz obra-
zek 9.5, potvrzuje, ze ,,Zavodime s casem, abychom dokonc¢ili tento projekt a ziskali bonusy*.
Zminka o bonusech pfimo konstatuje to, na ¢em maji posluchaci osobni zajem.

Pldn, autor Petr Svoboda
Prvni déjstvi: Upravte prostiedi z pohledu posluchaét (“A — B, co z toho pro nds vyplyvad?”)
Prostiedi (kdese Zavodime s ¢asem, abychom dokondili tento projekt a ziskali bonusy
nachdzime?)
Role (kdojsmemy viomto | NevyfeSené problémy nés ale stale vraceji zpét na startovni ¢aru
prostiedi?)
Bod A (Co mdme za problém?) Akce (Jok se dostaneme z bodu A Bod B (kam se chceme dostat?)
do bodu 87)

1 Obrazek 9.5 Prvni
Prekonejte viechny prekazky a Doséhneme cile, pokud prekazky déjStVf pfl’kladové

V cesté stoji nékolik prekazek A . s
vyhrajeme tento zavod prekondme

prezentace Plan

Na nacrtcich obrazového scénéfe, viz obrazek 9.6, se odkaz na slovo ,,zdvodime® ve snimku
Prostiedi objevuje jako motiv skupiny zavodicich lidi (vlevo nahote). Pamatujte, Ze uvedeni
motivu do piisobivych prezentaci neni jen prijemnym dopliikem do déjové osnovy a snimkd,
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ale spiSe strategii, jak dobfe znamou verbdlni a vizudlni osnovu z dlouhodobé paméti poslu-
chacu vyuzit pro preneseni novych informaci do jejich pracovni paméti.

(o 9 -6 = Prezentace2 - Microsoft PowerPoint -BXx
g =

Domd Viozeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni ©

Zavodime s ¢asem, abychom dokonéili Nevyfeiené problémy nas ale stdle
tento projekt a ziskali bonusy vraceji na startovni £aru

-l ©

na'0

Dosdhneme cile, pokud pFekazky

W cesté stojl nékolik pfekdiek . .
prekoname

IR

Bazeni snimki | “Motiv sady Office” | (% |

Obrazek 9.6 Nacrtky snimku Prostiedi, Role, Bod A a Bod B v prezentaci Plan

Nadpis snimku Role v déjové osnové prohlasuje: ,,Nevyresené problémy nas ale stale vra-
ceji zpét na startovni ¢aru.“ Ve snimku Role jsou stopky nastaveny na ¢as 0 minut a ozna-
¢uji tak zacatek zavodu (vpravo nahore). Nadpis ve snimku Bod A tento motiv déle rozvadi
a posluchace upoutdvd vizualnim popisem ,,V cesté stoji nékolik prekazek® s jejich nacrtky
na snimku Bod A (vlevo dole). Na snimku Bod B (vpravo dole) je zobrazen zavodnik, ktery
tyto prekazky prekonal, a cil, ktery vizualné ilustruje nadpis ,,Dosahneme cile, pokud pre-
kazky prekoname®

Vyhledani a pridani vhodné grafiky do prezentace Plan

Pokud mate jako v tomto pripadé omezeny rozpocet, vyplati se vénovat nékolik minut ¢asu
arychle prohlédnout dostupné grafické zdroje predtim, nez si tento motiv vyberete pro déjo-
vou osnovu a nacrtky. Mtizete mit skvély napad na motiv, ale pokud nemate k dispozici gra-
fiku, nebude vizualné realny. V nékterych webovych fotobankach je vam pfi hledani vhodné
grafiky k dispozici velmi uzite¢ny nastroj lightbox. Ten muiZzete vyuzit pro docasné ukla-
dani fotografii na jednom misté, dokud je nebudete chtit pouZit, aniz byste se tim zavazali
k zakoupeni autorskych prav. Ve webové fotobance iStockPhoto si naptiklad muzete vytvorit
vlastni lightbox s nazvem Prezentace Pldn. Abyste zachovali motiv zavodu z prikladové pre-
zentace Plan, vyhledavejte terminy jako ,prekdzky*, ,zavodnici® a ,.cilovd paska® (anglické
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vyrazy pro tyto terminy jsou ,hurdles, ,runners® a ,finish line®). Pokud uvidite fotogra-
fii, ktera se vam zalibi, klepnéte dole pod fotografii na tlac¢itko Add To Lightbox (Ptidat do
Lightboxu). V zobrazeném okné vyberte lightbox Prezentace Plan a poté klepnéte na tlacitko
Add (Pridat). Po ukonceni vyhledavani otevfete tento lightbox, uvidite zde na jednom misté
miniatury v§ech vyhledanych obrazki, viz obrazek 9.7.

/& Royalty free stock images | Lightbox 'Prezentace Plén' managed by psetka | iStockphoto.com - Internet Explorer provided by Dell  [-— || & |[&5)

U
— - . X »
o [ﬂ Royalty free stock images | Lightbox 'Prezentace ... I 1 % v [ ~ o= v |2 Strénka v (0} Nastroje ~
Store fl
e
Upload
How to sell stock
Forums
. . #2910017 #5344501
Designer Spatlight Dovrioad Dovrioad
Mast Popular Files Remove =
Browse Recent
Browse Categories
Articles P
Dollar Bin Y
Support i \
FAQs il

#4116816
Downloads: 1869

HALLOWEEN TRt

Remove

1, | »

Hotovo & Internet | Chrénény refim: Zapnuto H100% ~

Obrazek 9.7 Nastroj Lightbox ve webové fotobance iStockphoto

Snimky prvniho déjstvi v prezentaci Plan

Vysledkem vyhledavani slova ,,zavodnici“ ve webové fotobance iStockphoto je fada obrazka
esteticky vhodnych pro posluchace. Pridejte tedy jeden do snimku Prostredi, viz vlevo naho-
fe na obrazku 9.8, a poté schovejte nadpis za fotografii, stejné jako v ostatnich snimcich prv-
niho déjstvi. Poté vyhledejte slovo ,,stopky“ a pridejte tuto fotografii do snimku Role (vpravo
nahote). Vysledkem vyhledavani u slova ,,prekdzky“ nebyla fotografie se tfemi prekazkami, jak
bylo predem zamysleno v nac¢rtku, ale fotografie s jednou prekazkou. Tato fotografie bude do
snimku Bod A vhodna (vlevo dole). Ani vyhledavani slova ,.cilovd paska“ nebylo prili§ uspés-
né. Vypomuzete si ale obrazkem bézecké drahy s pruhem pfidanym pomoci nastrojii kresleni
aplikace PowerPoint 2007, do kterého pridate slova Cilova paska, viz snimek Bod B dole vlevo.
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Z téchto prikladi je zfejmé, Ze ne vzdy se vam podati nalézt perfektni fotografii na misto svych
nacrtkd, ale s velkou pravdépodobnosti se vim podafi nalézt néco vhodného.

l:'-: ™ I Rt J ¥ Prezentace2 - Microsoft PowerPoint -BX

[
Domi VioZeni Mavrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

Je

Razeni snimkd | “Motiv sady Office” | & |

Obrazek 9.8 Snimky Prostiedi, Role, Bod A a Bod B v prezentaci Plan

Jiz dtive bylo popséano, ze snimek Bod A je rozhodujici. Je dilezité v ném poslucha¢im nazna-
¢it, Ze se jich problém dotyka. Abyste se o tom béhem predvadéni snimku Bod A presvéd¢ili,
zeptejte se posluchacit: ,,Jaké problémy se domnivate, ze vam stoji v cesté?“ Pokud mate poci-
ta¢ Tablet PC, napiste poté jejich odpovédi ptimo na obrazovku, naptiklad ,,dlouhd pracovni
doba®, ,,zbyte¢né schuzky®, nebo ,,pfili§ e-mailti*, viz vlevo dole na obrazku 9.8. Dynamika
prezentace se tim zmeéni, protoze nebudete fikat svym spolupracovnikiim, co maji za problé-
my, oni to budou fikat vam. A% prejdete ke snimku Bod B (vpravo dole), miizete poslucha-
Ce ujistit: ,,Ano, tohle vSe jsou problémy a musime je jeden po druhém prekonat, abychom
dosahli cile.

Snimky Akce a Kli¢ovy bod v prezentaci Plan

Presto Ze jste ve snimku Bod A predstavili ramec pribéhu, z vlastniho vyzkumu a zkusenosti
projektového manazera také vite, Ze musite prekonat zakladni prekazky definované jako tfi
Kli¢ové body v déjové osnove, viz obrazek 9.9.

Motiv zavodéni preneste do nacrtku snimku Akce, viz vlevo dole na obrazku 9.10 a na kaz-
dou prekazku nacrtnéte &isla 1, 2 a 3. Cislovani preneste na kazdy snimek Kli¢ovy bod (vpra-
vo nahote, vlevo dole a vpravo dole) a oznacte tim, o které prekazce v poradi budete v této
Casti prezentace hovotit.
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Druhé déjstvi: Z:

Kazdé rano prekontrolujte plan

projektu

Prekonejte prekazku
v komunikaci pfimym
rozhovorem

Prekonejte zbytecné dvakrat
vynaloZené usili odskrtnutim
poloZek vintranetu

PRUBEH DOKONCOVANI PROJEKTU - PREZENTACE PLAN

Ite nam jen to otfebujeme védét”)

Vysvétleni (15 minut):

Podrobnosti (45 minut):

Plan projektu se pravidelné méni
kvili zp&tnym informacim od
klienta

Nas3 klient prochazireorganizaci
bé&hem svého velkého rozvoje

Minuly tyden dozorcirada
vytvofila nové oddEIeni

Musime byt flexibilni, abychom
si klienta udrzeli jako zdkaznika

Projektova manaZerka kazdy
veder posild vSechny zmény a
pfipomenuti e-mailem

Projektova manaZerka udriuje...

Zajistuje, aby...

Kazdy vecer aktualizuje...

Nebudete-li védét o téchto
zménach, budete zbytetné
wvynakladat usilf

Napfiklad tym IT zagal...

Poté zjistili, Ze...

Mohli usetfit dva dny prace

Mnoho zdrzeni zphsobuji dlouhé
e-maily

Napriklad aktualni projekt...

Celkem 63 e-maild od 33...

Posledni e-mail byl vytisknuty...

Snadno se od svych kolegii
izolujete, pokud pouzivate pouze
e-mail

Situace by snadno mohla...

Ironii je, Ze tym pracoval...

Nakonec to jednoduse vyfesili...

Pokud se objevi problém, je
vhodnéjsi Fedit jej osobné

Pokud mate pochybnosti, ...

Projektovy tym Alfa dokazal...

Aniz by si poslali jediny e-mail, ...

SloZitost tohoto projektu spociva
v navzajem se pfekryvajicich
ukolech

Sest projektovych tymo se...

Osmdalsich firem...

Tymy spole¢né dokazaly...

Intranet slouzi k prehledu toho,
na em kdo pracuje

Hlavni stranka projektu je nyni...

Projektovi manaZefi...

Stav si miZete kdykoli zjistit...

Pouzivanim intranetu pro
odskrtavani splnénych dkold
vyfesite tento problém

KaZd4 osoba ma pravo...

Jednoduchym klepnutim na...

Pokud budete postupovat...

Treti déjstvi: Re 0 v obrazov dri)

Obrazek 9.9 Druhé déjstvi déjové osnovy v prezentaci Plan

Protoze ve vSech tfech snimcich Kli¢ovy bod bude stejna fotografie prekazky, vytvorte vlastni
rozlozeni Klicovy bod obsahujici tuto fotografii, jak bylo vysvétleno v ¢asti ,,Tip 3: Vyuzijte
vlastni rozlozeni pro pridavani stejné grafiky do souvisejicich snimka“ v kapitole 8. V tomto
ptipadé pouzijte fotografii prekazky ze snimku Bod A, jen ji pfesné ofiznéte a umistéte ji do
levé ¢asti rozlozeni rozdélené obrazovky, viz obrazek 9.11.

Vratte se zpét do zobrazeni Normélni snimku Akce a pridejte tfi fotografie prekazky, na
snimky Kli¢ovy bod aplikujte nové vlastni rozloZeni a do zastupctt Obrazek ptidejte foto-
grafie, viz obrazek 9.12. Pokud mate pocita¢ Tablet PC, napiste béhem prezentovani snimku
Akce (vlevo nahote) na obrazovku pod jednotlivé prekazky perem ¢isla 1, 2 a 3 a popiste nad-
pis ,,Pfekonejte vSechny prekazky a vyhrajeme tento zavod®

Az prejdete k prvnimu snimku Kli¢ovy bod, napiste do prazdného mista nad fotografii pre-
kazky slova Ohnisko problému. Téma pritom prizptsobte tomu, co vam posluchaci fek-
li u snimku Bod A a vysvétlete nadpis, zde ve snimku zkraceny z ptivodniho ,Prekonejte
ohnisko problému kazdodenni kontrolou planu“ (vpravo nahoie). Poté napiste do druhé-
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@‘.‘ H9-u )= Plan - Microsoft PowerPaint = =

L P P 3 q
Domi VioZeni Mavrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

Bazeni snimkd | “Motiv sady Office” | Qﬁ |

Obrazek 9.10 Nacrtky snimk( Akce a Klicovy bod

Do) H2-0O e Plan - Microsoft PowerPoint - =X

La o — P P :
Fredloha snimkd Domd VloZeni Animace Revize Zobrazeni @

Klepnutim
zménite nadpis
Klicovy bod

Predloha snimkd ‘ “BBP Storyboard Formatter” | (‘ﬁ ‘

Obrazek 9.11 Vytvoreni vlastniho rozloZeni pro snimky prvniho déjstvi
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Cln \H9-8 )7 Plan - Microsoft PowerPoint -mx
(Lin ) | & 7 &
L )

Domd VioZeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

no
prekontrolujte plén
projektu

Namista e-mailusi
sdaotyénym promiuvte

Razeni snimki | “Motiv sady Office” | ¢ |

Obrazek 9.12 Snimky Akce a Klicovy bod s pfidanou grafikou

ho snimku Kli¢ovy bod slovo Komunikace (vlevo dole) a pfitom vysvétlete nadpis na tomto
snimku zkraceny z ptivodniho ,,Prekonejte prekdzku v komunikaci pfimym rozhovorem®.
Jako posledni napiste do tfetiho snimku Kli¢ovy bod vyraz ,,Dvojnasobné asili®, ktery se tyka
nadpisu ,,Pfekonejte zbyte¢né dvakrat vynalozené usili kontrolou plnéni tikold v intranetu®.

Poznamka: Nadpisy byly ve snimcich Kli¢ovy bod zkraceny, aby na obrazovce uvolnily misto,
do kterého mUzete psat v pocitaci Tablet PC perem a zvysit tak zajem posluchacl - pokud
pocitac¢ Tablet PC nemate, vlozte misto toho textové pole.

P1i vytvareni nacrtkt do zbyvajicich snimka Vysvétleni a Podrobnosti vyuzijte fadu grafic-
kych moznosti popsanych v kapitole 7, jak na¢rtnout nadpisy snimki a poté pridat grafi-
ku, viz obrazek 9.13. V predchazejicich kapitolach jste se dozvédéli, Ze tyto obrazky mohou
obsahovat fotografie, snimky obrazovky, diagramy, grafy nebo jiné medialni prvky. Do své-
ho vlastniho rozlozeni pro snimky Vysvétleni a Podrobnosti ptidejte naviga¢ni panel, ktery
bude voditkem v organizaci prezentace a soucasné logicky povede vizualni motiv ve formé
prekazky v pravém dolnim rohu kazdého snimku.

Tyto dokoncené snimky obsahuji fotografie z fotobanky iStockphoto a vyjadtuji tak obsah
nadpist. Fotografie na snimku Vysvétleni (vlevo nahofte) vypliiuje celou obrazovku, do nad-
pisového pole byla pridana barva vyplné, aby byl text ¢itelny. Snimek Podrobnosti s orga-
niza¢nim grafem (vpravo nahote) obsahuje pridané Sipky, které naznacuji ,reorganizaci®
v nadpisu. Snimek Podrobnosti s kancelafskymi budovami (vlevo dole) obsahuje duplikova-
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D H9-0-2-4A- )¢ Plin - Microsoft PowerPoint -ax

Doméi  Viofeni  Néwh  Animace  Prezentace  Revize  Zobrazeni @

KvGlirychlému ristu nag klient
prochazi reorganizaci

Jenv minulém tjdnu spravni rada
natidila vytvoFeni nového oddéleni

Abychamvyhovéli natemu klientovi
vobdobi jeho rilstu, musime byt flexibilni

/

) H2-0H-2-A- )¢ PIan - Microsoft PowerPoint

)

Nog cdlen’

-oXx

Domd VloZeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

— - Plan projektu se periodicky upravuje Kyl rychlému ristu naE klient
Razeni snimki | "N nazakladé zp&tné vazby od klienta prochézi reorganizaci

Jenv minulém tydnu spravni rada Abychomvyhovéli nasemu klientovi
nafidila vytvofeni nového oddéleni vobdobi jeha riistu, musime byt flexibilni

Obrazek 9.13 N&crtky
a dokoncené priklady
snimku Vysvétleni

a Podrobnosti

Razeni snimkd | “Motiv sady Office™ | ¢ |

nou fotografii kancelatské budovy a pridanou Sipku, ktera ilustruje ,,nové oddéleni®. Snimek
Podrobnosti s osobou provadéjici jégovy cvik ilustrujici vyraz ,,musime byt flexibilni“ by
mohl nékterym poslucha¢tim pripadat prili§ hravy, ale v této prezentaci pro skupinu v ramci
firmy je velmi vhodné predstavit vizualni smysl pro humor.

Tip: Webova fotobanka obvykle nabizi licencovanou grafiku v rozdilnych velikostech. Obecné

= sinapfiklad na webovych strankach iStockphoto muiZete zakoupit fotografii v malé velikosti
s rozliSenim 72 dpi, ktera vyhovuje prezentovani na obrazovce, a ve velikosti, jeZ normalné
vyplIni obrazovku aplikace PowerPoint s rozméry 19 x 25,4 cm. Pozorné si pfed zakoupenim
prectéte celou licencni dohodu a specifikaci velikosti grafiky a ujistéte se, Ze ji budete moci
vhodné pouzit.
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Prednes prezentace Plan na dalku

A7 budete nasledujici den prednaset stejnou prezentaci ostatnim ¢lentim tymu prostied-
nictvim webové konference, budete prezentovat s pomoci webového prohlizece, telefonu
nebo po¢éita¢ového mikrofonu a reproduktort. V takovémto virtudlnim prostfedi nemuzete
samozfejmé vyuzit tabuli ani zadna jind média nezobrazujici se na obrazovce. MiiZete ale
vyuzit doplilujici nastroje nabizené témito sluzbami, jako naptiklad Microsoft Office Live
Meeting. Napriklad pti prezentovani pfedchoziho snimku Bod A pomoci aplikace Live
Meeting se posluchact zeptejte na stejnou otdzku kromé toho, Ze nyni do tohoto snimku
udélite poznamky pomoci ndstroji této konzoly a vlozite textova pole pro zdznam komenta-
i posluchaci, viz obrazek 9.14. Dale muzete v aplikaci Live Meeting umoznit hlasovani, kdy
respondenti budou hlasovat pfi vasich otdzkach nebo budou pouzivat informaéni tabuli, do
které muzete pro vSechny zapisovat poznamky z konverzace.

E Meet Mow: Cliff Atkinson - Microsoft Live Meeting =E=IE]
Eile Edit View Share Tools Attendees Audie Help

+ 413 QR NS ] SymasE] 8-

e}

N —— ‘ -

Sl 1 @

@ 0 00000

§® - y]»-FEe ]

2

@ REC %9 20(2-0|E @ Connected

Obrazek 9.14 VyuZiti aplikace Microsoft Office Live Meeting pfi prezentovani snimku Bod A s pfidanymi
textovymi poli

Pusobivé prezentace obzvlasté dobre funguji v prostredi online schiizek, protoZe svym vizu-
alné zajimavym stylem vyvaZzuji chybéjici osobni dynamiku. Vyuzitim vestavénych nastroji
také zaujmete a zapojite posluchace, protoze budete mit pfesnou predstavu o misté jejich
vyuziti - naptiklad ve snimcich Bod A a Bod B a sou¢asné ve snimcich Kli¢ovy bod.
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0ZNAMENI VYSLEDKU - PREZENTACE ANALYZA

Po ziskani zku$enosti s prezentovanim ptisobivych prezentaci se v nasledujicim prikladu
objevi novy ukol - sdélit vysledky vami provedeného vyzkumu trhu klientovi v prezentaci
nazvané Analyza. Objem prodeje tohoto klienta se sniZil, a proto pozadal vasi firmu o pomoc
pii prizkumu trhu. Tento typ prezentace obsahujici kvantitativni informace se typicky nazy-
va ,,datova“ prezentace.

Na zékladé vysledkil vyzkumu uverejnénych v kapitole 2 je ironické, ze mnoho tradi¢nich
»datovych® prezentaci v aplikaci PowerPoint ve skute¢nosti neni zaloZzeno na vysledcich
vyzkumu. Tyto prezentace plné odpovidaji mytiim, Ze je jednoduse mozné ,,navézt“ data do
mysli posluchacti a ti je tak pochopi. Neberou Zadné ohledy na dtileZitost respektovani ome-
zeni pracovni paméti béhem prezentovani novych informaci, synchronizaci vizuélniho a ver-
balniho kanalu a upoutavani pozornosti posluchaci specifickymi zptsoby. Na druhé strané
pusobivé prezentace tato provérend fakta prejimaji a souhlasi s myslenkou, Ze nic takového
jako ,datova“ prezentace neexistuje — existuji pouze prezentace ,poznavaci®. O porozuméni
rozhoduji mysli posluchaci, ne data.

Prvni déjstvi prezentace Analyza, viz obrazek 9.15, je ptikladem, jak dramaticky se miize lisit
vzhled piivodni ,,datové“ prezentace, kdyz upravite jeji strukturu podle pasobivych prezen-
taci. V tomto pfikladu nadpis Prostfedi souhrnné vyjadfuje, Ze jste byli najati klientem pro
prizkum trhu, protoze ,,Objem prodeje loni v nejlukrativnéj$im segmentu trhu zcela propa-
dI* Prohlaseni v nasledujicim snimku Role uvadi posluchaée na spravné misto jako hlavni
postavy tohoto pribéhu: ,Pozadali jste nas, abychom dikladné prosli vysledky a analyzovali
situaci.“ Prohla$eni v nadpisu Bod A vysvétluje predpokladany problém klienta: ,Vycerpali
jste volné penézni prostiedky.“ Bod B poté pokracuje a potvrzuje klientovi: ,, Potfebujete stra-
tegii pro znovunabyti ziski.“ Co by méli poslucha¢i udélat, aby se dostali z Bodu A do Bodu
B? Podle vyjadieni ve snimku Akce ,Cerpejte ze tii neobjevenych zdroji piijmi a ziskejte
novymi zptisoby nové zékazniky*

Pokud vam to pomtize, prejmenujte si pro tento typ prezentace zéhlavi sloupct ve dru-
hém déjstvi z Kli¢ovy bod na Doporuceni a z Podrobnosti na Metodika/Data. Jako pokazdé
ukoncete prvni déjstvi déjové osnovy nadpisem Akce a rozsitte jej do nadpisti Kli¢ovy bod
(Doporucdeni) ve druhém déjstvi. Poté doplrite jednotlivé nadpisy Kli¢ovy bod (Doporuceni),
viz obrazek 9.16, snimky Vysvétleni a Podrobnosti (Metodika/Data). S timto pristupem vite,
ze aplikovanim logické metody jste zorganizovali své myslenky a vestavéli jste moznost upra-
vovat prezentaci s ohledem na dobu trvani, a pfitom predvadét stejny material v 5, 15 nebo
45 minutach, aniz byste ji narusili nebo snizili kvalitu, viz kapitola 6.

Presto Ze se struktura pusobivych prezentaci zda byt pfimocara a logicka, doslova pre-
vraci vzhiru nohama nejbéznéjsi strukturu ,datovych® prezentaci v aplikaci PowerPoint.
S tradi¢ni strukturou obvykle rovnou za¢nete prezentovat podrobna data a metodiku a az
v tplné poslednich snimcich kone¢né vyjadrite svd doporuceni. Je ptirozené, ze o takové
strukture prezentace uvazujete. Miizete se domnivat, Ze pokud za¢nete na zacatku, a postup-

274 PUSOBIVE PREZENTACE V POWERPOINTU 2007



OZNAMENI VYSLEDKU - PREZENTACE ANALYZA

Prostiedi (Kdese Objem prodeje loni v nejlukrativnéjiim segmentu trhu zcela propad|

3)

Role (kdo smemy vtomto | PoZadalijste nas, abychom diikladné& pro&livysledky a analyzovali situaci
prostfedi?)

Bod A (Co mdme za problém?)

Bod B (kam se chceme dostai?)

Obrazek 9.15 Prvni
déjstvi pfikladové
prezentace Analyza

e tfi neobjevenych
¥ jte novymi
zplisoby nové zakazniky

Vyéerpali jste volné penézni
prostiedky

PotFebujete strategii pro
znovunabyti zisk(

né se dostavate k doporuceni, budou vase myslenky ptisobit vérohodnéji. Podstupujete vsak
velké riziko, Ze takto zahltite omezenou kapacitu pracovni paméti posluchaci prili§ mnoha
novymi informacemi, viz obrazek 9.17. Je ironii, ze pravé tim dezorientujete a zmatete poslu-

N

chace a sniZite vérohodnost.

I'te nam jen to otfebujeme védét”)
Vysvétleni (15 minut): Metodika/Data (45 minut):
Provedli jsme ndhodny prizkum

ve vasich tfech cilovych

Vice neZ 66 % vadich zékaznik( oblastech

cestuje kazdy den vice nez Priizkumu se zuZastnilo vice nef
hodinu 4000 respondentil

Analyza odhalila, ze dvé tretiny
cestuji nejméné hodinu denné

Vasi zékaznici se rozdéluji na tFi
skupiny posluchaéti

Ziskejte zakazniky doji:
z pfedmésti a zvyste podilo 22 %

Zakazniky oslovite rozvrhnutim
financi podle jejich
posluchaéskych preferenci

Vhodnymireklamami v radiu
tyto zdkazniky oslovite

Cilené koupé jako tyto dosahuiji Obrazek 9.16 Prvni
odpovidajicich vysledkii nadpis Kli¢ovy bod
Spole€nost X v prvnim ctvrtleti (Doporuéeni) déjové

Eelila podobné situaci

Investujete-li p&t miliona do
reklamy, miZete dosahnout
zvyseni prodejo 10 %

— osnovy Analyza
Investovali pét miliénd do L.
podobné reklamy s doprovodnymi

Vysledkem bylo 10% zwgeni vétami Vysvétleni
prodeje a Podrobnosti

Znamkou toho, Ze béhem prezentace doslo k zahlceni informacemi, je, ze vas klienti pozada-
ji, abyste preskocili na konec nebo abyste presli k véci — naznacuji tim, Ze jste se na prv-
nim misté nedostali k pointé. Vzpomerte si, Ze novinafi tento neefektivni strukturdlni pti-
stup povazuji za pochybeni, protoze umistite nejdalezitéjsi informaci nékam jinam, nez do
nejvyssi urovné pozornosti posluchaci.. Dobra zprava je, Ze pro prezentaci pravdépodobné
nebudete muset vytvaret nové informace, je pouze zapottebi pomoci déjové osnovy restruk-
turovat ty, které mate, a zajistit predvedeni nejdulezitéjsich informaci pracovni paméti poslu-
cha¢ti jako prvni.

Neznamena to vak, ze pfi prezentovani snimka Vysvétleni a Podrobnosti (Metodika/Data)
nebudete predvadét podrobnéjsi data nebo slozité grafy. Pokud maji klienti pfedchozi znalost
slozitych datovych struktur, snimky mohou obsahovat tyto prvky, aniz by doslo k zahlceni
pracovni paméti. Dlouhodoba pamét posluchacii jiz strukture této informace rozumi. Pokud
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Obrazek 9.17 Prezentujte snimky Metodika a Data predtim, nez snimky Doporuceni rychle zahlti pracovni pamét

je dulezité mit k dispozici zdroj informaci pro detailni diskusi, poskytnéte jej vytistény na
papiru nebo jako elektronicky dokument doplnujici prezentaci.

Vyhledani a pridani vhodné grafiky do prezentace Analyza

Az vyberete data do sloupct Vysvétleni a Podrobnosti (Metodika/Data) a pridélite priori-
tu a poradi véem snimkim druhého déjstvi, mizete se kreativné uvolnit a vytvofit nejvyssi,
rozhodujici, Groven prezentace tak zajimavou, pisobivou a zapamatovatelnou pro poslucha-
Ce, jak je to mozné. Vizudlni kreativita v takzvanych ,,datovych® prezentacich by mohla byt
zpocatku povazovand za zbyte¢nou, ale s piisobivymi prezentacemi vite, ze kreativni vizualni
povrch spocivd na vrcholku zékladt vystavénych z dtisledného procesu kritického mysleni.
Pokud grafika esteticky vyhovuje poslucha¢iim, budou obrazky na klienty ptsobit osvézivé
a samotna prezentace vas odli$i od nudnych, dezorientujicich a mdlych prezentaci vasich
konkurentt.

Pokud mate na prezentaci Analyza omezeny rozpocet, stejné jako v predchazejicich prikla-
dech, bude vis jisté zajimat, jaka grafika je k dispozici pro za¢lenéni do déjové osnovy a obra-
zového scéndre jako motiv. Abyste dodrzeli verbalni motiv ,Cerpat ze zdroji®, zadejte do
vyhledévace ve webové fotobance iStockphoto heslo ,,ropny vrt“ (v angli¢tiné ,,0il well®).
Vysledkem vyhledavani bude fada ikon véetné obrazka ropnych vrtd, viz obrazek 9.18. Tento
typ grafiky se ve webové fotobance iStockphoto nazyva ,,ilustrace®, neni to tedy fotografie, ale
vektorovy obrazek. Lze jej oteviit a manipulovat s nim v aplikacich pro vektorovou grafiku.
Pokud neumite s takovym typem softwaru pracovat, miizete vyuzit verze ilustraci pro pre-
zentace, pripadné jen jejich ¢asti, pokud je ofiznete (viz nasledujici ptiklady).
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Obrazek 9.18 Vysledky vyhledavani terminu ,Oil well“ (ropny vrt) ve webové fotobance
iStockphoto

Vytvareni vlastni grafiky

Pokud nemuZete nalézt potfebné ilustrace, zkuste vytvorit své viastni nebo najmout
nékoho, kdo je vytvori v aplikaci pro vektorovou grafiku. Pokuste se o jednoduchy styl
ilustraci. Pokud tuto grafiku exportujete ve formatu EMF nebo WMF, muizZete tyto prvky
seskupovat, rusit seskupeni a prebarvovat nastroji pro kresleni aplikace PowerPoint
2007.

Snimky prvniho déjstvi v prezentaci Analyza

Rozlozeni prvniho déjstvi nastavte jako obvykle podle déjové osnovy a na¢rtka obrazového
scénare a aplikujte je na snimky. Poté pridejte grafiku. Ptiklad na obrazku 9.19 predstavuje
rozloZeni obrazovky na vice ¢asti s tim, Ze tato varianta je horizontalni a s grafikou v horni
c¢asti a prislusnymi fotografiemi z webové fotobanky ve spodni. Nadpisy z prvntho déjstvi
déjové osnovy jsou v téchto snimcich skryté a umoznuji pomoci grafiky prednaset vizualné
pusobivy pribéh soucasné s komentarem. Na snimku Prostfedi (vlevo nahote) je v horni ¢as-
ti graf s klesajici ktivkou prodeje, vytvoreny z dat klienttl, a pod nim fotografie s u¢tenkou
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z kontrolni pokladny ilustrujici skryty nadpis ,,Objem prodeje loni v nejlukrativnéj$im seg-
mentu trhu zcela zanikl“. Na snimku Role (vpravo nahote) je v dolni ¢asti fotografie tabulka,
ale zobrazuje také ropny vrt nahote a ilustruje nadpis ,Pozadali jste nds, abychom duklad-
né prodli vysledky a analyzovali situaci® Na snimku Bod A (vlevo dole) je stejny ropny vrt
a fotografie ,Zadny prodej“ ilustruje nadpis ,Vycerpali jste volné penézni prostredky“ Na
snimku Bod B (vpravo dole) je stejny ropny vrt a $ipka sméfujici ze dna pokladny vzhiru tim
ilustruje nadpis ,,Potfebujete strategii pro znovunabyti ziska®

o H92- 0% Z-A- )¢ Analjza - Micrasoft PowerPoint - =
oy ¥
Domi VioZeni Mavrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni (7]

Razeni snimkd | “Motiv sady Office” | 5 |

Obrazek 9.19 Snimky Prostfedi, Role, Bod A a Bod B v prezentaci Analyza

Shodné rozlozeni horizontalné rozdélené obrazovky vytvari zajimavou dynamiku, ménici se
fotografie prenaseji vyznam skrytych, verbalné popisovanych nadpist. Pro nastaveni vlastni-
ho rozlozeni do téchto snimki prvniho déjstvi pridejte zastupce Obrazek, ktery vyplni spod-
ni polovinu obrazovky, viz obrazek 9.20. Poté zménte barvu pisma nadpist na bilou, aby byly
na bilém pozadi neviditelné.

Kapitola 8 popisovala, ze po vytvoreni vlastniho rozlozeni pomoci zastupce Obrazek a apli-
kovani rozlozeni do snimku jednoduse klepnete pravym tladitkem mysi na tento zdstupny
symbol a v mistni nabidce vyberete moznost Vlozit. Tim se velikost fotografie automaticky
otizne. Nebo mtizete klepnout na ikonu obrazku a vlozit grafiku ze svého pocitace. Pokud
se vam vytvareni vlastnich rozlozeni dafi, podélte se o né s ostatnimi a ulehlete jim tak
jejich praci - pokud jste pouzili zastupce Obrazek (ne zastupce Obsah) ve vlastnim rozlozeni,
budou muset pouze klepnout a pridat fotografii, aniz by si délali starosti s navrhem rozlozeni,
ofezavanim a upravou velikosti.
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Obrazek 9.20
Vlastni rozlozeni
horizontalné
rozdélené obrazovky
pro snimky prvniho
déjstvi

Snimky Akce a Klicovy bod v prezentaci Analyza

Horizontalni fotografické rozlozeni funguje dobte v prvnim déjstvi, takze muzete aplikovat
podobné rozlozeni také na snimky Akce a Klicovy bod, pouze tentokrat rozdélte snimek
horizontalné na tfetiny a nadpisy ponechte v této verzi viditelné. Snimek Akce zobrazeny
vlevo nahore na obrazku 9.21 obsahuje fotografii zakaznikd, jsou zde pouze navic tfi nové
obrazky ropnych vrtt ilustrujicich nadpis ,,Cerpejte ze tii neobjevenych zdroja ptijmi a zis-
kejte novymi zptisoby nové zékazniky“. (Nadpis byl zkrécen, aby se vesel do dvou vymeze-
nych radk ve snimcich.) Prvni snimek Kli¢ovy bod (vpravo nahote) obsahuje jeden ropny
vrt s fotografif aut na délnici a ilustruje tak prvni zdroj pfijmi v nadpisu ,,Ziskejte zakazniky
dojizdéjici z predmésti a zvyste podil o 22 %“. Druhy snimek Kli¢ovy bod (vlevo dole) obsa-
huje druhy ropny vrt s fotografii méstské dopravy a ilustruje tak nadpis ,,Ziskejte cestujici
v centru a zvy$te podil o dalsich 15 %" Treti snimek Klicovy bod (vpravo dole) obsahuje treti
ropny vrt s fotografii letadla a ilustruje tak nadpis ,,Ziskejte stalé cestujici aerolinek a zvyste
podil o dal$ich 7 %

Tyto snimky prvniho déjstvi a Klicovy bod spole¢né presvéd¢ivym a zajimavym zptisobem
prezentuji nejdtilezitéjsi informace zajimavé pro posluchace. Nésledujici snimky Vysvétleni
a Podrobnosti, viz obrazek 9.22, budou zaroven s vytisténymi podklady a tabulkami podrob-
né vysvétlovat kvantitativni argumenty, které klienti o¢ekavaji. Mala ikona ropného vrtu pfi-

279



KAPITOLA 9 | PRIKLADY PUSOBIVYCH PREZENTACI

dana do vlastniho rozloZeni snimku Podrobnosti prenasi vizualni téma v prezentaci na téch-
to snimcich.

{‘\ HY2-0H-Z-A - A4 )¢ Analjza - Microsoft PowerPoint -2Xx

Domi VioZeni Mavrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni (7]

Cerpejte ze ti neobjevenych zdraoji Zickejte zdkazniky dojizdéjici
pFiimi a ziskejte nové zdkazniky zpfedmésti a zvyite podil 0 22%

Ziskejte cestujici v centru Ziskejte stalé cestujici aerolinek
azvyite podil o daliich 153% azvyite podil o daléich 7 %

Obrazek 9.21 Snimky Akce
a Klicovy bod v prezentaci
Bazeni snimkd | “Motiv sady Office” | Q}S | " Ana|yza

} ‘\ H9-u & caEley A = @- A A ) = Analjza - Microsoft PowerPoint - X

Domi VioZeni Mavrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

Vice ne# 66 % vagich zékaznik( stravi Ud&lali jsme ndhodny prizkum
cestovanim alespof hodinu denné ve tfech cilovych oblastech

Prizkumu se zufastnilo Mase analyza ukazala, Ze dvé tFetiny
vice nez4000 respondent znich cestuji alespon hodinu denné

Obrazek 9.22 Priklady
snimku Vysvétleni

a Podrobnosti

Razeni snimki | “Motiv sady Office” | 5 | s  z prezentace Analyza
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SpiSe nez zachyceni dat na snimcich se vam podafilo upoutat predstavivost posluchaca.
Mohou tak porozumét vyznamu vasich abstraktnich doporuceni. Béhem tohoto procesu
predélate prezentaci ,,datovou® na prezentaci ,,poznavaci s vizudlné zajimavym vysledkem.

VYSVETLOVANI INFORMACI - PREZENTACE ZPRAVA

V dal$im prikladu je psobiva prezentace zaloZend na scénati, podle kterého vas tym nedév-
no prispél k uspésnému uvedeni produktu A a nyni pracuje na uvedeni produktu B. Ma vas
navstivit vaSe regionalni nadfizend a vy ji chcete informovat, o pribéhu ¢innosti. Pripravite
pro ni proto prezentaci nazvanou Zprava. Tuto nadfizenou vidate pouze obcas, toto je pri-
lezitost setkat se s ni osobné. Protoze md tato prezentace pouze informovat a neni tedy sou-
borem doporuceni jako prezentace Analyza, mate od zac¢atku v imyslu dat dohromady pou-

7¢¢

ze ,informac¢ni“ prezentaci, ve které chcete predvést fakta.

Tak, jako je obtizné opustit myty o ,,datovych® prezentacich, i kdyz jim odporuji provérena
fakta v kapitole 2, je stejné obtizné opustit predstavu o informacni prezentaci. Mtizete doufat,
ze az predvedete své nadfizené nové ,informace®, Ze je automaticky pochopi. Ve skutecnosti
ale k porozuméni dojde pouze v piipadé, pokud zacleni tyto nové informace do své dlouho-
dobé paméti. Znamena to, Ze tyto nové informace musite predvést urc¢itym zptisobem zvys$u-
jicim $ance, Ze je jeji pracovni pamét vhodné zpracuje.

Fraze informacni prezentace ¢asto naznaluje, Ze prezentace nemd ziejmy zameér. Pokud se
snazite hloubéji porozumét vyznamu této fraze, obvykle to znamens, ze se nékomu poskytu-
je seznam fakttl, typicky ve formé seznamt informaci s odrdzkami. Ale bez téelu nebo kon-
textu je tento seznam opravdu pouze seznamem. Pokud je vasim cilem predat nékomu fakta
jednoduchou cestou, nemusite si délat problémy pti vytvareni prezentaci nebo s organizaci
schuzky - jednoduse tato fakta poslete elektronickou postou nebo jako tabulku v dokumen-
tu aplikaci Microsoft Office Word nebo Microsoft Office Excel a udetfite tak cas sviij i svych
posluchacti. Pokud ale vy i posluchaci vynalozite usili, abyste se spole¢né sesli, mélo by to
vzdy byt za néjakym tcelem - predat uZitecné informace a fakta.

Pokud mate dtivod k setkani nejen kviili preddni faktti, je vhodnym bodem pro zahajeni pre-
zentace dokoncené prvni jedndni v déjové osnové, protoze vas proces dokoncovani prvniho
déjstvi vidy priméje pfeménit informace do srozumitelnych faktd, smysluplnych a praktic-
kych pro posluchace. VSeobecnym informa¢nim prezentacim obvykle chybi struktura zacat-
ku, stfedu a konce, ale se strukturou prvniho déjstvi budete moci pokazdé zacit a ukoncit
prezentaci piisobivé. Struktura druhého déjstvi zajistuje, Ze uprostied prezentace predavate
poslucha¢tim nejdiilezitéjsi informace a uvedete vysvétleni a podrobnosti. Misto toho, abyste
uvadeéli vSechny mozné ¢asti informaci a zobrazovali kaZdy detail, dostanete se pfimo k nej-

vvvvvvvvvv

Konkrétné v tomto prikladu se nemusite snazit své nadfizené néco doporucit nebo prodat,
ale i tak od ni chcete ziskat néco, co potrebujete — dalsi podporu. Pokud svou nadfizenou pti
prezentaci nedokazete presvéd¢it, mtliZe se stat, Ze uz vam nadale nebude svéfena zodpovéd-
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nost za tento produkt. Vase nadfizend chce ze svého pohledu vidét, ze mate vSechny predpo-
klady a ze se mlize zaméfit na feSeni jinych problémii. Tak se zacne postupné utvéret prvni
déjstvi déjové osnovy pro prezentaci Zprava, viz obrazek 9.23. V tomto prikladu sdéleni ve
snimku Prostiedi vysvétluje, Ze ,Uvedeni produktu A bézelo jako hodiny®. Sdéleni ve snimku

vy

Role ujistuje, ze ,,Chcete se ujistit, Ze uvedeni produktu B pobézi stejné hladce®

Zprédva, autor Petr Svoboda
Prvni déjstvi: Upravte prostfedi z pohledu posluchaéi (“A— B, co z toho pro nds vyplyva?”)
Prostiedi (kdese Uvedeni produktu A bézelo jako hodiny

nachdzime?)
Role (kdojsmemy viomto | Cheete se ujistit, Ze uvedeni produktu B pobé?i stejné hladce
prostiedi?)
Bod A (Co mdme za problém?)

Akce (Jak se dostaneme z bodu A
do bodu B?)

Bod B (Kam se chceme dostat?)

Od minulého Etvrtleti nebyl N -
minulieho © etinebyla Chcete se pfesvédiit, ze vie Obrazek 9.23

prilefitost provéfit, jak zde vie Budte si jistd, Ze dosahneme cile bihd hlad = "
probih probiha hadce Pfiklad prvniho
Druhé d&jstvi: Zahéjeni akce (“Piedvedte nam jen to, co potiebujeme védét”) déjstvi prezentace

Souhrn (5 minut): Rozbor (15 minut): Podpora (45 minut): Zprava

Sdéleni ve snimku Bod A shrnuje problém, kterému vase nadfizena Celi: ,,Od minulého ¢tvrt-
leti nebyla prileZitost provétit, jak zde vSe probihd.“ Bod B vystihuje, kam se chce dostat:
~Chcete se presvédcit, Ze vSe probihd hladce.“ Jak se dostane z mista nejistoty ve snimku
Bod A k ujisténi ve snimku Bod B? Nadpis ve snimku Akce sdéluje ,,Budte si jista, Ze doséh-
neme cile®. Misto toho, abyste svou nadfizenou znejistili tim, Ze nevysvétlite, co by méla
délat, predvedete nyni informace zpisobem ujistujicim, Ze muze jednat, dokonce i kdyz
v tomto pripadé tyto kroky znamenaji vérit v néco nového nebo odlisného - v tomto pripadé
byt ujisténd o vasem pokroku.

Jak je vidét na obrazku 9.23, v tomto typu prezentace mizete zménit nadpisy ve sloup-
cich druhého déjstvi z Kli¢ovy bod na Souhrn, z Vysvétleni na Rozbor a z Podrobnosti na
Podpora. V nadpisu Kli¢ovy bod (Souhrn) obsahnete tfi nejdtlezitéjsi body vysvétlujici, jak
se vase nadrizend presvéddi, ze dosahnete cile:

Kli¢ovy bod 1 Dosahli jsme toho, co jsme si predsevzali
Kli¢ovy bod 2 Smétujeme k dosazeni novych cilt
Klic¢ovy bod 3 Pfekoname problémy

Béhem dokoncovani zbyvajicich ¢asti déjové osnovy vytvorte snimky Vysvétleni a Podrob-
nosti obsahujici diagramy, grafy, snimky obrazovky, fotografie a jednoduché pribéhy podpo-
rujici snahu presvédcit vasi nadfizenou. S védomim, Ze jste zaclenili potfebné detailni infor-
mace, se miizete zamé¥it na to, aby se dtilezité snimky prvniho déjstvi a Klicovy bod staly
pevnou vizualni osnovou obsahujici nadchazejici smysluplné informace.

Vyhledani a pridani vhodné grafiky do prezentace Zprava

Pokud déjova osnova a nacrtky v obrazovém scéndfi vyzaduji verbalni motiv hodinového
strojku (a pokud tento motiv vyhovuje nadfizené), pouzijte jako vysledek vyhledavani ter-
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minu ,,strojek (v anglickém jazyce ,,gears®) ve webové fotobance iStockphoto fotografii na
obrazku 9.24. Tato fotografie bude slouzit jako vizualni motiv pro nékolik snimka prvniho
déjstvi a Klicovy bod.
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Snimky prvniho déjstvi v prezentaci Zprava

Presto ze jsou nadpisy v prikladech na obrazku 9.25 skryté, je vizudlni pusobivost téchto
obrazkt zfejma. Snimek Prostfedi (vlevo nahofe) obsahuje fotografii hodinového stroj-
ku z webové fotobanky iStockphoto a zaroven pridané jednoduché textové pole ve znéni:
»Uvedeni produktu A" Tlustruje se tim skryty nadpis ,,Uvedeni produktu A bézelo jako hodi-
ny“ Snimek Role (vpravo nahore) obsahuje stejnou fotografii hodinového strojku a textové
pole ve stejném misté ve znéni: ,Uvedeni produktu B“ Vztahuje se k nadpisu ,,Chcete se ujis-
tit, Ze uvedeni produktu B pobézi stejné hladce. Misto textovych poli byste zde mohli také
vyuzit loga téchto produktt.

Snimek Bod A (vlevo dole) obsahuje z fotobanky iStockphoto fotografii tfi ozubenych kole-
ek a textové pole s otaznikem ilustrujici nadpis: ,,Od minulého ¢tvrtleti nebyla prilezitost
k provétent, jak zde v§e probiha.“ Na snimku Bod B (vpravo dole) nyni stejna fotografie obsa-
huje tti $ipky vytvofené ndstroji kresleni aplikace PowerPoint a ilustruje nadpis ,,Chcete se
presvédcit, Ze vée probihd hladce®
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Do) H92-0 S-Z-A-T- A v | ¥ Zprdva - Microsoft PowerPaint -BXx
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Domd VioZeni Mavrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

Obrazek 9.25 Snimky
Prostredi, Role, Bod

A a Bod B v prezentaci
Razeni snimkd | “Motiv sady Office” | ) | I b Zpréva

Snimky Akce a Klicovy bod v prezentaci Zprava

Do snimku Akce vlozte dale vedle kazdého ozubeného kolecka a $ipky tti popisky obrazki
s ¢isly 1, 2 a 3, viz vlevo nahote na obrazku 9.26. Az se snimek zobrazi na platné, vysvétle-
te, Ze toto jsou tfi diivody, pro¢ by si vase nadtizend méla byt jistd, ,,... Ze dosdhneme cile,
coz vyjadfuje skryty nadpis. Poté na prvni snimek Klicovy bod (vpravo nahote) dejte pou-
ze fotografii a pridejte jednu $ipku ilustrujici prvni nadpis Kli¢ovy bod ,Doséhli jsme toho,
co jsme si predsevzali®. Snimky druhého déjstvi nasledujici za timto snimkem v prezentaci
poskytnou podporu vasim ciltim. Poté do druhého snimku Klicovy bod (vlevo dole) pridejte
druhou $ipku a druhy nadpis Klicovy bod: ,,Sméfujeme k dosazeni novych cili.“ Nasledujici
snimky druhého déjstvi tyto nové cile podpori. Poté do tfetiho snimku Kli¢ovy bod (vpra-
vo dole) pridejte treti a posledni $ipku a tfeti nadpis Klicovy bod: ,,Ptekoname problémy.*
Nésledujici snimky druhého déjstvi pomohou tyto potize fesit. Béhem vytvareni vlastni-
ho rozlozeni pro snimky Vysvétleni (Rozbor) a Podrobnosti (Podpora) ptidejte malou ver-
zi ozubenych kole¢ek do naviga¢niho panelu, ktery bude prenaset vizudlni téma v priabéhu
prezentace na téchto snimcich.

1y

Protoze tuto prezentaci prednasite pro tak malé publikum, zkuste predat vytisténé podklady
v rozlozeni stranka s poznamkami. At uz se priklonite k ¢emukoli, diky konceptu piisobivych
prezentaci jste prevedli prezentaci, ktera by byla normalné ,,informa¢nim® seznamem fakta,
do mnohem smysluplnéjsiho a uzite¢ného pribéhu predvadéného jak vizualné, tak verbal-
né.
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Obrazek 9.26 Snimky
Akce a Klicovy bod
Razeni snimki | “Motw sady Office” | < | il Vv prezentaci Zprava

UPOUTANI POZORNOSTI STUDENTU
- PREZENTACE VYUCOVANI

Kromé soudnich a jednacich mistnosti ma koncept ptisobivych prezentaci obrovsky potenci-
al pro strukturu prezentaci pfednasenych ve tfidach a u¢ebnach ve vech vzdélavacich turov-
nich. Koncept ptisobivych prezentaci se inspiroval provérenymi fakty popsanymi v kapitole
2. Tato fakta rozsahle testuji a aplikuji vzdélavaci psychologové, ktefi se zajimaji o zlep$eni
uceni pomoci multimédii. Budete-li vyuzivat ptisobivé prezentace pri vyucovani, zjistite, Ze je
to prakticka a efektivni metoda, jak pomoci studentiim naucit se nové informace. Stejné jako
v prikladu prezentace Analyza obvykle aplikovani konceptu pusobivych prezentaci nezna-
mena nutnost vytvaret novy material. SpiSe budete novym zptisobem restrukturovat jiz exis-
tujici podklady, aby s timto materidlem pracovni pamét studenttt mohla snadnéji zachazet.

Stejné jako pfi jinych aplikacich konceptu ptisobivych prezentaci za¢nete i u studijni pre-
zentace vzdy prvnim déjstvim déjové osnovy. Zde je vasim cilem uplatnit co nejlépe své
schopnosti v prvnich nékolika snimcich prezentace, aby prednaska vyhovovala studenttim,
a nastavit osnovu provadéjici studenty zbyvajicim materialem tak, aby mu béhem vyucovani
porozuméli. Misto toho, abyste potencidlné prisli o zdjem a motivaci studentt néco se naudit,
miizete jim zde pomoci udrzet pozornost od prvniho do posledniho snimku.

V ptikladovém prvnim déjstvi na obrazku 9.27 jste lektorem vyucujicim studenty lekci
o DNA. Predstavujete jim snimek Prosttedi znéjici: ,,Objev DNA je jednim z nejvétsich védec-
kych pocintl véech dob.“ Poté zapojite studenty tim, Ze jim pridélite role ve snimku znéji-
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cim: ,,Béhem tohoto vyuc¢ovani budete hrét roli pti objevovani vlastni DNA.“ V nésledujicim
snimku Bod A stoji studenti pred problémem: ,,Pokud nevite, jak k DNA pfistupovat, bude
vam pripadat jako nefesitelné puzzle, a ve snimku Bod B ,,Chcete toto puzzle slozit a ziskat
celkovy prehled® Jakym zpiisobem vytesi studenti napéti mezi tim, Ze nevi, jak pfistupovat
k puzzle DNA a jak je slozit? Postupem podle snimku Akce: ,Vyfeste puzzle DNA ve tfech
krocich.*

Vyu€ovéni, autor Petr Svoboda
Prvni déjstvi: Upravte prostredi z pohledu posluchaiti (“A— B, co z toho pro nds vyplyvd?”)

Prostiedi fkde se Objev DNA je jednim z nejvétSich védeckych poéind viech dob
nachdzime?)

Role (kdojsmemy viomto | BEhem tohoto vyuc¢ovani budete hrat roli pfi objevovani vlastni DNA
prostiedi?}
Bod A (Co mdme za problém?)

Akce (Jak se dostaneme z bodu A
do bodu B?)

Bod B (kKam se cheeme dostat?)

Pokud nevite, jak k DNA
pfistupovat, bude vdm pfipadat
jako nefesitelné puzzle

Chcete toto puzzle slofit a ziskat Obrazek 9.27 Prvni
celkowy prehled déjstvi pikladové
prezentace
Vyucovani

Vyieste puzzle DNA ve tiech
krocich

Druhé déjstvi: Zahajeni akce (“Pfedvedte nam jen to, co potiebujeme védét”)
Lekee (5 minut): Vysvétleni (15 minut): Podrobnosti (45 minut):

Po pusobivém zahdjeni prezentace vytvorenim prvniho déjstvi bude dal$im krokem dokon-
¢eni sloupce druhého déjstvi déjové osnovy. Pokud chcete, za¢néte prejmenovanim sloupce
Kli¢ovy bod na Lekce. Nejvétsim problémem pro vyucujici béhem vytvareni druhého déjstvi
neni doplnéni snimkii Vysvétleni a Podrobnosti, protoze ty obvykle jiz v néjaké formé exis-
tuji. ObtiZnost spiSe spociva v provedeni vytahu ze sloupct Vysvétleni a Podrobnosti do jesté
jednodussi rady tii nadpisii Kli¢ovy bod (Lekce). Je dilezité, abyste studenttim poskytli pou-
ze nékolik nadpisti Kli¢ovy bod, které si s uréitosti zapamatuji. Ty budou pozdéji slouzit jako
referenéni body dlouhodobé paméti ke snimkim Vysvétleni a Podrobnosti. V tomto prikla-

du obsahnete béhem vytvareni nadpist Klicovy bod (Lekce) tii nejdilezitéjsi body, které si
studenti maji z vyu¢ovani zapamatovat:

m Klicovy bod 1 Dejte si dohromady teorii
m Klic¢ovy bod 2 Dejte si dohromady vyzkum
m Klicovy bod 3 Aplikujte své znalosti

Pokracujte ve vyplnovani ostatnich dvou sloupcti déjové osnovy a poté z nich vytvorte snim-
ky druhého déjstvi podle postupu popsaného v ostatnich prikladech v této kapitole.

Vyhledani a pridani vhodné grafiky do prezentace Vyucovani

Motiv puzzle z déjové osnovy a nacrtki obrazového scénare vizualné zrealizujete, kdyz v zob-
razeni Normalni jakéhokoli snimku klepnete na kartu Vlozeni a ve skupiné Ilustrace klepne-
te na ikonu Klipart. V podokné Klipart zadejte do pole Hledat termin puzzle a poté klepnéte
na tla¢itko Hledat. AZ naleznete pozadovany tvar puzzle, klepnéte tla¢itkem mysi na Sipku
vpravo od dilku puzzle a vyberte ptikaz VloZit, viz obrazek 9.28.
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Klipart > x
Hledat:
puzzle
Prohledavat:
VEechny kolekee IZ|
Oiekavané vysledky:
VEechny typy mediginich soubort IZ|

Vlozit

Kopirovat
Odstranit z Galerie médii

Zkopirovat do kolekee,.

e X

Presunout do kolekce...
Upravit klicova slova...
Obrazek 9.28 VloZeni tvaru
_ puzzle z podokna Klipart
L b eetia? v aplikaci PowerPoint

Majit podobny styl

Mozna nebudete chtit vyuzit vSechny prvky zaclenéné v této konkrétni grafice, stale s ni
ale miiZete pracovat, protoze se jedna o vektorovou grafiku na strankach Microsoft Office
Online Clip Art And Media s moznou zménou velikosti. Vyhodou tohoto typu grafiky je, Ze
ji muzete rozdélit na jednotlivé komponenty s nastroji kresleni aplikace PowerPoint a pouzit
ve snimku pouze jeji ¢asti. Dalsi vyhodou je moznost ménit velikost, aniz byste prisli o jeji
ostré obrysy.

Pravym tlac¢itkem mysi klepnéte na tuto grafiku vloZenou do snimku a v ¢asti Skupina mist-
ni nabidky poté klepnéte na prikaz Oddélit. (Pokud se moznost Oddélit neobjevi v nabidce,
neni tento klipart nastavitelny.) Pokud se objevi okno se zpravou ,,Toto je importovany objekt
a nikoli skupina. Chcete jej prevést na objekt kresby Microsoft Office?”, klepnéte na tlacitko
Ano. Znovu klepnéte pravym tlac¢itkem mysi na tuto grafiku a poté znovu v ¢asti Skupina
klepnéte na prikaz Oddélit. Tim se tato grafika rozdéli na jednotlivé ¢asti.

Tip: Grafika nalezena na strankach Microsoft Office Online Clip Art And Media je vektorova,
pokud okno vysledk(l vyhledavani v ¢asti Rozmeéry (v anglickém jazyce ,Dimensions®) obsa-

“

huje termin ,nastavitelny“ (,Resizable”).

Klepnutim odstrante nepozadované ¢asti skupiny a klepnéte a zméiite barvu vyplné vech
pozadovanych objektt. Po odstranéni vSech prvka, které nechcete uchovat, a provedeni
véech zmén v nastavitelném klipartu, klepnéte pravym tla¢itkem mysi do jakékoli ¢asti této
grafiky a v ¢4sti Skupina mistni nabidky klepnéte na ptikaz Znovu seskupit. Tim tuto grafi-
ku opét z mnoha malych oddélenych ¢asti seskupite do jednoho dilu. Zménu velikosti ¢asti
nastavitelného klipartu ve snimku provedete tim, Ze tuto ¢ast vyberete, aby se zobrazily uchy-
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ty pro upravu velikosti. Podrzte stisknutou klavesu Shift, pretdhnéte jeden z rohovych uchyta
pro upravu velikosti a zménte velikost grafiky podle pozadavki. Drzenim stisknuté klavesy
Shift béhem pretahovani rohového uchytu pro tupravu velikosti predchazite zméné proporci
této grafiky béhem upravy jeji velikosti. Jinak by byl obrazek zkresleny.

Snimky prvniho déjstvi v prezentaci Vyucovani

Pti vytvareni vlastniho rozlozeni pro snimky prvniho déjstvi zméiite barvu pozadi na cer-
nou a poté aplikujte toto rozlozeni na vSechny snimky — skryjete tim nadpisy, viz obrazek
9.29. Na zakladé déjové osnovy a nacrtkd obrazového scénare pridejte do snimku Prostredi
(vlevo nahore) textové pole obsahujici text ,,DNA® Animujte toto slovo tak, aby po klepnuti
do snimku slovo DNA pomalu zmizelo souc¢asné s tim, jak popisujete nadpis ,,Objev DNA je
jednim z nejvétsich védeckych pocint véech dob“ Do snimku Role (vpravo nahote) pridejte
textové pole s otaznikem. Tento otaznik svym zmizenim upoutd studenty, kdyz je ujistujete,
ze ,Béhem tohoto vyucovani budou hrat roli pti vlastnim objevovani DNA®

(Ca H2-08-Z-A-[F A JFE = Vjuka - Microsoft PawerPo... - x
=]

Domd VlozZeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

Obrazek 9.29 Snimky
_ Prostredi, Role, Bod A a Bod B
Razeni snimk( | “Motiv sady Office” | 6 | [BE} . 0 i v preZentaCi VyUéOVéni

Na snimku Bod A (vlevo dole) duplikujte dilky puzzle tak, aby vyplnily obrazovku. Zménte
barvu jejich vyplné na ¢ernou a poté vytvorte animaci, aby se tato skupina postupné objevo-
vala po zobrazeni tohoto snimku a béhem vysvétlovani skrytého nadpisu: ,,Pokud nevite, jak
k DNA ptistupovat, bude vam pripadat jako nefesitelné puzzle.“ Do snimku Bod B (vpravo
dole) pridejte fotografii fetézce DNA z webové fotobanky iStockphoto, zkopirujte ¢asti puz-
zle ze snimku Bod A a vloZte je do horni ¢asti fotografie. Poté odstrante barvu vyplné dilka
puzzle, aby ziistaly pouze jejich obrysy. Az se objevi puzzle DNA, vysvétlete nadpis Bod B
»Chcete slozZit toto puzzle a ziskat celkovy prehled”. Tyto snimky Bod A a Bod B posili motiv
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puzzle a vytvori vizualné zajimavou osnovu k tématu, kterym se studenti budou béhem vyu-
¢ovani zabyvat.

Snimky Akce a Klicovy bod v prezentaci Vyucovani

Dale zkratte nadpis Akce na znéni ,Vyfeste puzzle DNAS, viz vlevo nahote na obrazku 9.30.
Pokud mate prostfedky, vyhledejte v Internetu firmu, kterd vam na pfani vyrobi puzzle
s jakymkoli motivem, v tomto pfipadé s motivem DNA. Béhem prezentovani snimku Akce
a popisu skrytého nadpisu ,\Vyreste puzzle DNA ve tfech krocich®, podejte toto vlastni DNA
puzzle studentim, aby doslova drZeli tento motiv ve svych rukich. Reknéte studentiim, ze
nyni drzi puzzle a zeptejte se jich, co si mysli o jeho skladani.

On HH9-0 é”a Z-A-[F-A L s Vyuka - Microsoft PowerPoint - ax

Domi VloZeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni @

 wotn -
Py .1_& \\‘ \1 \
} ol LS

Dejte si dohromady vyzkum Aplikujte své znalosti

po - O ( ".!' > | X \‘_\)
_‘ft\\\) : L .\’

Razeni snimki | “Motiv sady Office” | gj |

Obrazek 9.30 Snimky
Akce a Klicovy bod
v prezentaci Vyucovani

Béhem vytvareni snimki Klicovy bod (Lekce) ponechte nadpisy viditelné, ale odstrarite né-
které dilky puzzle z prvniho snimku Klicovy bod ,,Dejte si dohromady teorii“ (vpravo naho-
te). Dalsi dilky odstrante z druhého snimku Kli¢ovy bod ,Dejte si dohromady vyzkum®
(vlevo dole) a nakonec odstrante vSechny dilky ze tfetiho snimku ,, Aplikujte své znalosti®
(vpravo dole). Vytvorte zbyvajici snimky z nadpisti v déjové osnové. Snimky Kli¢ovy bod
provedou vas a vase studenty zajimavym tématem, jak vyfesit puzzle DNA.
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Trilety studijni plan

Presto Ze je prikladova prezentace Vyucovani navrzena na 45 minut, mlzete jeji déjo-
VOU 0snovu vyuZit pro naplanovani mnohem del$iho vyucovani nebo dokonce pro
celoro¢ni studijni plan. Zvazte, kolik asu mate - 45 minut, 2 hodiny, 3 dny nebo 3
roky - a napiste do sloupce Klicovy bod tfi nejdllezit€jsi lekce, které se maji studenti
b&hem tohoto obdobi naucit. Poté pokracdujte v déjové osnové zleva doprava - vpravo
od sloupce Podrobnosti pridate vice sloupct podle toho, do jaké hloubky se budete
timto tématem zabyvat.

Soucasné s putsobivou strukturou déjové osnovy pridaji tyto snimky vizudlni dynami-
ku a vzbudi zdjem zvySujici pravdépodobnost, Ze si studenti zapamatuji a aplikuji vétsinu
dulezitych ziskanych informaci.

ZACILENI NA KLIENTY - PREZENTACE ARGUMENT

Posledni priklad ptlisobivé prezentace v této kapitole ukazuje jesté jeden zpiisob, jak muze
tento koncept uvolnit verbdlni a vizualni silu uvéznénou uvnitt v prezentaci — tentokrat
s presvéd¢ovacim argumentem, ktery vase firma poskytujici internetové sluzby predlozila
potencialnimu klientovi. Pfi tradi¢nim zptsobu vytvareni prezentaci v aplikaci PowerPoint
by v typickém obsahu byla struktura s dtiraznymi nadpisy, jako Nase spole¢nost, Nas tym,
Nasge sluzby, V ¢em se lisime a Nasi klienti - takZe podstata celé této zpravy by byla ,.V$echno
o nas“. Kazdy kategoricky nadpis by samoziejmé doplioval jeden seznam faktti za druhym,
aniz by se zde objevil jakykoli pribéh spojujici tato fakta.

Tento typ prezentaci ¢asto vznika v marketingovych oddélenich. Cilem obchodnik je vytvo-
Fit samostatnou, jednotnou alogickou zpravu, kterou budou poté predavat prodejnim tymam,
a ty ji budou bez tiprav predavat dal. Jedinym problémem v$ak je, Ze tento typicky organizac-
ni proces vytvareni jednotnych prezentaci soucasné vytvari prezentace predem pripravené
a vSeobecné - jinym slovem nudné. Neni prekvapujici, ze i kdyZz nékteré spole¢nosti utrati
miliony a vynaloZi nespocetné hodin a energie na vytvareni téchto prezentaci, prodejni tymy
je nakonec ignoruji. Kdo by je za to mohl obvinovat? Koneckonct, predptipravené prezen-
tace by ve skutecnosti pravdépodobné zavinily spiSe ztrdtu nez zisk. Pokud by totiz prodejci
takové prezentace predvedli, jejich potencialni klienti by je vyhnali ze dvefi. Jednostranné,
amozna i arogantni, odfikavani odrazek by povazovali za plytvani svym ¢asem.

Problém se vyfesi, pokud spole¢nost najednou svold marketingovy a prodejni tym. Poté
promitne na pldtno déjovou osnovu vytvorenou podle pisobivych prezentaci tak, aby na ni
mohli vSichni pracovat spole¢né, viz ptiklad na obrazku 9.31. Po spole¢ném prohlédnuti prv-
nich péti nadpisti napsanych do prvniho déjstvi mohou jak marketingovy, tak prodejni tym
souhlasit, ze prodavaci musi pokazdé na zac¢atku silné zaptisobit na budouci klienty struktu-
rou déje, ve které jim pridéli hlavni roli v prezentaci. S prohlagenim ve snimku Prostfedi kli-
entlim potvrzujete, Ze ,Vase vysledky nejsou presvédc¢ivé® a ve snimku Role ,Jste pod tlakem,
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abyste zlepsili svou strategii®. Tato dvé jednoducha prohlaseni najednou tplné zménila celé

zaméfeni prezentace. Pivodné se tykala jen ,Nas nyni se tyka ,,Vas, posluchacti prodavaji-
ciho®

Argument, autor Petr Svoboda

Prvni déjstvi: Upravte prostiedi z pohledu posluchaci (“A — B, co z toho pro nds vyplyva?”)

Prostiedi (kdese Vase vysledky nejsou piesvédgivé

nachdzime?)

Role (kdojsme my vtomto | Jste pod tlakem, abyste zlepsili svou strategii

prostiedi?)
Bod A (Co méme za problém?)

Akee [lak se dostaneme z bodu A
do bodu B?)

Bod B (kam se chceme dostat?)

R&di byste zaméfili cil pfesnéji a Obrazek 9.31 Prvni
Castéji S -
! déjstvi prikladové
Druhé déjstvi: Zahajeni akce (“Predvedte nam jen to, co potfebujeme védét”) prezentace
Vyhody (5 minut): Funkce (15 minut): Demonstrace (45 minut): Argument

Vage aktudlni reklamy nezasahuji
cil

V nadpisu ve snimku Bod A pokracujte v prizplisobovani prezentace specifickému publiku
a definujte klientdv problém jako ,Vase aktudlni reklamy nezasahuji cil“ Nadpisem ve snim-
ku Bod B definujte cil klienta jako ,Radi byste zaméfili cil presnéji a Castéji“ Jakym zpiiso-
bem se klient dostane z Bodu A do Bodu B? Nadpis Akce ukazuje smér ve formé tohoto sdé-
leni: ,Zamirte tfikrat na terc a trefite cile, které chcete.”

Az se se svym tymem presunete do druhého déjstvi k vyplnéni zbyvajici ¢asti prezentace, pak,
pokud vam to vyhovuje, zménte zahlavi druhého déjstvi z Klicovy bod na Vyhody, z Vysvét-
leni na Funkce a z Podrobnosti na Demonstrace. Do sloupce Kli¢ovy bod (Vyhody) napiste
nadpisy vysvétlujici, jak zaméfeni na ter¢ pomtize posluchac¢tim trefit tfi cile, které chtéji.
Zvolenim otazky Jak? date této prezentaci spiSe vysvétlujici nez presvédcujici charakter, jak
bylo vysvétleno v kapitole 5. Tato prezentace tak bude spiSe konzulta¢nim vzdélavacim setka-
nim nez véeobecnym presvéd¢ovacim argumentem. Jesté dilezitéjsi ale je, Ze tato struktura

vevr s

definuje a vyvysuje tfi nejdilezitéjsi vyhody, jak je klient vidi z kontextu prvniho déjstvi:

m Klicovy bod 1 Dosahnéte lepsich obratti se Sluzbou X

m Kli¢ovy bod 2 Doséhnéte lepsich zisku se Sluzbou Y

m Klic¢ovy bod 3 Dosédhnéte lepsiho hodnoceni od zdkaznika se Sluzbou Z
V tomto piipadé byly vyhody pro posluchace pevné zac¢lenény do znéni nadpisti, aby se
dostaly na nejvyss$i troven jejich zajmu. O svych sluzbach budete urcité hovoftit ve zbyva-
jicich sloupcich druhého déjstvi, nyni ale kazdy ze tfi snimki Klicovy bod (Vyhody) objas-
nuje, jak jsou vSechny informace v prezentaci pro posluchace dtlezité. Posluchaci tak budou
mit od zacatku jasno, jak odpovédét na stalou otdzku: ,Co z toho pro nas vyplyva?“ Pokud
vase sluzba nebo produkt nabizi vice nez ttfi vyhody, mizete snadno prezentaci preskladat
vytvofenim ¢asti Klicovy bod a skrytim snimkd, které se netykaji ani nezajimaji konkrétni-
ho klienta.
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Vyhledani a pridani vhodné grafiky do prezentace Argument

Jako obvykle na zakladé motivu déjové osnovy a nacértki obrazového scénare vyhledejte
ve webové fotobance iStockphoto termin ,teré (v anglickém jazyce ,,dartboard®) a najdéte
podobnou grafiku, jako je na obrazku 9.32.

‘& Royalty Free Stock Vector Art & Illustrations: Dartboard | iStockphote.com - Internet Explerer provided by Dell ===
@O = | hitpy/wnwnwstockphoto.com/file_closeup/actions/2669473-dartb | 4 | x || Live Search 2 -

v e [ﬂ Royalty Free Stock Vector Art & Ilustrations: Dart... l_ 5w B v v [ stanka v £ Nastroje v
iStockphoto
psetka Buy credits ‘ Q Account ~ |

Enter keyword(s Search Photos lustrations  [7] Aash [ video sort Down
Vector lllustrations Stock Vector: Dartboard File Details |
Video @] natsmith

Audio Zoom Not Available : Vector images scale to any size Exelusive to iStockphotoyy

File Mumber: 2663473
Credits

Downloads: 142 &
Viewed: 2127

Subscriptions

How to buy stock
License: Extended License

Available
Uploaded On: 2007-01-04
Rating: i i i i 8

Store

Upload

How to sell stock

Forums. B View Member Portfolio

Designer Spotfight B4 Send Member Sitemail Obrazek 9.32
Most Popular Files N
Browse Recent Reviews V)fslfed’ky vyhfle—
Browse Categories @ View Reviews [5] davani terminu
Articles Purchase credits to rate this: |~ Jterc“ ve webové
‘ .
fotobance iStock-
Hotovo & Internet | Chrdnény redim: Zapnuto ®100% v hot
photo

Snimky prvniho déjstvi v prezentaci Argument

Dile vytvorte a aplikujte vlastni rozlozeni pro snimky prvniho déjstvi. Nadpisy v ném
ponechte bilé, aby byly na obrazovce skryté. Do snimku Prostiedi vlozte graf prizptisobe-
ny ¢iselnym tdajum klienta, viz vlevo nahote na obrazku 9.33. Béhem popisovani skrytého
nadpisu ,,Vase vysledky nejsou presvédc¢ivé ukazte, jak tyto ¢iselné udaje klesaji, a prida-
nim obrazku terce predstavte motiv. Ve snimku Role (vpravo nahote) protdhnéte kiivku
grafu nahoru, aby mifila do stfedu terée a soucasné verbalné vysvétlujte skryty nadpis ,,Jste
pod tlakem, abyste zlepsili svou strategii“. Do snimku Bod A (vlevo dole) ptfidejte fotografii
$ipky a natocte ji smérem nahoru, mimo stfed terce vytvoreného ndstroji kresleni aplikace
PowerPoint. Vyjadtite tim zde skryty nadpis ,,Vase aktualni reklamy nezasahuji cil. Déle ve
snimku Bod B (vpravo dole) natocte Sipku tak, aby mifila pfimo do stfedu terce a vysvétlete

v e

skryty nadpis ,,Radi byste zaméfili cil presnéji a Castéji.
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O ) HO-0 a2 ALY AN = Argument - Microseft PowerPoint -8B X
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Domi VloZeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni (7]

S

Obrazek 9.33
Snimky Prostredi,
Role, Bod A a Bod
B v prezentaci
Argument

Razeni snimkd | “Motiv sady Office” | 5 | HEEF e WorET

Pokud to ptjde zaridit, pfineste na toto setkani s prodejci opravdovy terc s bezpe¢nymi plasto-
vymi Sipkami, pfipevnéte jej na zed nebo na zidli. Az klepnete na snimek Bod A, hodte $ipku
tak, abyste stfed ter¢e minuli. AZ postoupite ke snimku Bod B, umistéte $ipku do stfedu terce.
Vyuziti rekvizit je vhodny zpiisob, jak vyzvat posluchace ke konverzaci. Napriklad u snimku
Bod A se miizete zeptat: ,,Zasahujete pokazdé svymi reklamami stied terée?“ U snimku Bod
B mitizete polozit nasledujici otazku: ,,Chcete zjistit, jak zasahnout stfed terce presnéjiz“

Snimky Akce a Klicovy bod v prezentaci Argument

Pti vytvareni snimku Akce, viz vlevo nahofe na obrazku 9.34, umistéte obrazek terce do
sttedu. Sipku duplikujte dvakrat tak, abyste ziskali tfi, které miizete natocit a namitit do
stfedu terée. Béhem verbalniho vysvétlovani pointy ,,Zamirte tfikrat na ter¢ a trefite cile, kte-
ré chcete” ponechte nadpis skryty. Do snimkd Kli¢ovy bod (Vyhody) (vpravo nahote, vlevo
dole a vpravo dole) aplikujte vlastni rozlozeni rozdélené obrazovky, viz kapitola 8, a do pravé
poloviny snimku umistéte zastupce Obrazek pro fotografie. Do levé poloviny vlastniho roz-
lozeni vlozte obrazek $ipky a stfedu terce, ¢imz tento vizualni prvek rozlozite do prezentace
v téchto nejdulezitéjsich snimcich. Obrazky terée a $ipky jsou také prvky vhodné do navi-
ga¢niho panelu v prislusnych snimcich Vysvétleni a Podrobnosti. Posluchace by jisté zaujalo,
kdyby od vas obdrzeli plastové Sipky a ter¢ jako pfipominku motivu a obsahu sdéleni.
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B\ H9- U Z-A-0)- A A | = Argument - Microsoft PowerPoint — = -
EE )

Domi Vlozeni Navrh Animace Prezentace Revize Zobrazeni (7]

Zamifte lépe na
prodejni gisla se
sluzbou X

Zamirte lépe . N Zamiite lépe
navydaje se 3 =X na hodnoceni

zakaznikii
se sluibou 7

sluibouy

Obrazek 9.34
Snimky Akce
a Klicovy bod
Vv prezentaci
Bazeni snimkil | “Motiv sady Office” | <% ! k-l Argument

Pokracujte ve vytvafeni snimka druhého déjstvi jako obvykle. Az postoupite ke snimkim
Demonstrace (Podrobnosti), pfepnéte na plose do jiné aplikace, viz popis v kapitolach 7 a 8,
a predvedte ¢asti demonstrace Sluzeb X, Y a Z.

Bude-li zdkladem procesu déjova osnova, bude jeho vysledkem pusobivy obsah. Kazdy pro-
dejce si jej miize upravit s vyuzitim vlastnich rozloZeni a zastupnych symbold, pro které neni
zapotiebi zadnych grafickych dovednosti. Ale mozna nejdulezitéjsi je, Ze jsou prodejci zapo-
jeni do kreativni koncepce a vzniku této prezentace. Budou mit pocit, Ze jim nalezi a budou

ji proto opravdu vyuzivat.

Poznamka: Na zacatku této kapitoly bylo zminéno, Ze omezenim pfi navrhovani pfikladu
v této kapitole mize byt maly rozpocet, webova fotobanka a grafika vytvarena v aplikaci
PowerPoint. Pokud mate k dispozici vétsi rozpocet, mizete najmout profesionalniho grafika,
ktery navrhne vlastni rozloZeni a grafiku pfimo pro vasi prezentaci. V rdmci rozpoCtu a ¢asu
vas budou omezovat uzZ jen predstavivost a kreativita.

VYVRACENiI NAMITEK PROTI PUSOBIVYM PREZENTACIM

Tato kapitola uvadi priklady, jak mizete aplikovat koncept ptsobivych prezentaci do rady
prezentaci. I tak je to ale jen maly zlomek neomezeného mnozstvi verbalnich a vizualnich
moznosti. Na zac¢atku procesu vytvareni prezentace podle tohoto konceptu méjte na pamé-
ti, ze kazdé provedené rozhodnuti mize mit vliv na dspésnost nebo nedspésnost prezentace
u poslucha&t. Uspéch zévisi na slovech vybranych do déjové osnovy, ilustracich naértnutych
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do obrazového scénare, estetické strance snimki s pfidanou grafikou a na zpusobu, jakym
prezentaci pfedvedete a jak upoutate posluchace.

Pokud vytvotite prezentaci, kterd nebude ¢inna nebo ji posluchaci neptijmou dobre, bude
nejbéinéjsi pri¢inou nutnost vénovat déjové osnové, obrazovému scéndti, grafice, estetické
strance nebo predvedeni prezentace vice prace. Nékdy se muiZe stat, Ze obsah déjové osnovy
nebude intelektudlné vyhovovat posluchactm, jeji znéni bude prili§ zjednodusené — nebo
naopak nebude dostatecné jednoduché. Nékdy neni grafika obrazového scénare esteticky
vhodna nebo styl prednesu neoslovi posluchace. Jsou-li toto mozné pric¢iny, prodiskutujte
situaci ve svém tymu - a pokud mozno i s posluchaci. Zjistite tak, co se stalo a mizete se vra-

tit do déjové osnovy, do obrazového scénare a k zakladnim pravidlam.

Mize se vSak také stat, ze predvedete skvélou pisobivou prezentaci a posluchadi budou stale
va$emu pristupu odolavat. Pokud naptiklad predvedete svou prvni ptisobivou prezentaci pro
skupinu posluchac¢ti zvyklou vyhradné na tradi¢ni prezentace s odrazkami, mohly by jejich
reakce znit: ,,Kde jsou odrazky, na které ¢ekdme?“ nebo ,,Prili§ zjednoduseny pohled na véc
— kde je néjaky text?“ Pokud predpokladate, Ze by se takové reakce mohly objevit, pripravte
posluchace predem na to, co maji ocekavat. Prineste vytisténé podklady stranek s poznam-
kami a rozdejte je, zatimco je verbalné ujistite, Ze véechny detailni informace jsou k dispozici
v tomto vyti$téném formatu misto na snimcich. Ujistéte je, Ze si vazite jejich ¢asu a Ze jste

vvvvvv

Pusobivé prezentace predstavuji velky posun v uvazovani a v akci a mohou ohroZovat sta-
vajici firemni politiku. Nékteré z priklada v této kapitole demonstruji, ze pti pouzivani apli-
kace PowerPoint existuji hluboce zakofenéné zvyky a kultura, a je mozné se setkat s obrov-
skymi prekazkami, za¢nete-1i délat néco jinak nez normalné. Namitky jsou ¢asto namifené
ne k metodice nebo obsahu prezentace, ale spiSe se pokousi demonstrovat silu posluchace
vefejnym vyvoldnim pochyb o diivéryhodnosti prednasejiciho. V jinych pripadech muzete
svymi piisobivymi prezentacemi znejistit ostatni, Ze neumi to, co vy ano. Vysledkem bude, ze
se mohou snazit vas oslabit.

Zjednoduseni konceptu pusobivych prezentaci pro ,,ucho jehly“
vasi organizace

Abyste presvédcili ostatni, ze plsobivé prezentace funguji, obzvlasté pokud pracujete
s tymy a v ramci organizace, musite mit dostate¢nou autoritu. Neznamena to mit jen
jednoduse efektivni pristup, protoze i nejlepsi pristup na svété muze byt premoZen
zavedenou kulturou odrazek. Pokud kultura vasi organizace nemUze odbocit od tra-
diéniho pristupu k vytvareni prezentaci, bude zapotrebi, aby vedouci pracovnici prene-
chali zodpovédnost a umoznili ostatnim zadit UspéSné vyuzivat efektivnéjsi pristup.
K tomu jiz dosla vedeni mnoha vyznamnych organizaci. Ty se rozhodly opustit tradiéni,
nadale jiz nevyhovujici, pFistup. Vice o organizaénich zaleZitostech tykajicich se prijeti
pusobivych prezentaci naleznete na strankach www.beyondbulletpoints.com.
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Pokud ocekavite, Ze se s podobnymi reakcemi setkate, vyslechnéte si ptipominky. Pokud
jsou podnétné, prijméte je a feknéte, Ze je budete brat v uvahu pti pfipravé nasledujici pre-
zentace. Pokud se v§ak pfipominky tykaji spise firemni politiky nez obsahu prezentace, obha-
jujte zaklady své piisobivé prezentace a vysvétlete, pro¢ a jak tento koncept efektivné funguje
a zvy$uje uroven porozumeéni posluchacli materialu. Vysvétlete provérena fakta z kapitoly
2, klasickou strukturu pribéhu v prvnim déjstvi z kapitoly 4, logickou strukturu kritického
mysleni v druhém déjstvi z kapitoly 5 a zpusob, jakym obrazovy scéndaf vyvazuje verbalni
a vizualni kanaly z kapitol 6, 7 a 8. Pokud je to vhodné, zorganizujte ve své organizaci samo-
statnou schtizku, béhem které mutiZzete vyuzit provéfend fakta z kapitoly 2 a porovnat tradi¢ni
koncept a koncept ptlisobivych prezentaci. Az si budete jisti, Ze jste efektivné pfipravili ptiso-
bivou prezentaci, mizZete si byt i jisti, ze tak vystizné predvedete, pro¢ a jak je tato prezentace
ucinnd.

Po prohlédnuti fady prikladu prezentaci je nyni na Case prejit k dalsi kapitole a projit si vSe,
co je tfeba brat v tvahu pfi predvadéni pusobivé prezentace.
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