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Uvod

Stojite-li pfed uméleckym dilem v muzeu nebo na vystavé,
obvykle si kladete dvé otdzky: 1) Libi se mi to? a 2) Kdo

je autorem? Tytéz otdzky si polozite i v ptipadé, Ze stojite
pted uméleckym dilem v aukéni mistnosti nebo v galerii
obchodnika s uménim, ale hned po nich budou ndsledovat
dalsf, méné uslechtilé. Naptiklad: Jakou ma tohle dilo hod-
notu? Jakou bude mit hodnotu za pét nebo deset let? A co si
o mné lidé pomysli, kdyz si ho povésim na zed?

Tento slovnik je pfiruckou, z niz se dozvite, jak lidé hle-
daji na tyto otdzky odpovedi a jak probihd proces, pfi némz
je uméni pfisuzovdna finan¢ni hodnota. Na trhu s uménim
se pohybuji pfes tficet pét let, nejprve jsem pracoval pro
Christie’s, potom jsem byl obchodnikem a nakonec jsem za-
kotvil v Sotheby’s. Z toho divodu si troufim napsat knihu
o svété uméni, keerd se zabyvd podrobnostmi zvrhlé¢ho, ale
zéroven fascinujictho vztahu mezi uménim a penézi, vztahu,
z n¢hoz mivdme $patné svédomi. Kniha je rozdélena do péti
Csti, z nichz kazdd zkoumd jiny faktor, ktery rozhoduje
o tom, jakou ¢dstku za to které dilo kupujici zaplati. Pti
jejim psani jsem se vydal na vysoce subjektivni a bezosty$né
potzitkdiskou exkurzi po téch aspektech uméleckého svéta
a vytvarného uméni, které mi za ta 1éta pfipadaly komické,
vymluvné, pikantni, bdje¢né nebo absurdni.

Prvni ¢ast knihy se zabyvd umélcem a jeho zézemim.
Kdo je autor uméleckého dila? Identita umélce a dalezitost,

s niZ je vnimdn v rimci d¢jin uméni, je faktorem, ktery m4



pochopitelny dopad na kupujici i na cenu obraza. Ale na
nase hodnoceni umélcti a jejich dél maji vliv také zakulisni
ptibéhy, které jsou s nimi spojeny, historky vyvérajici z pi-
tazlivosti a myti¢nosti umélecké tvorby. Mimo historickou
dtlezitost, dejme tomu takového van Gogha coby ptvod-
ce expresionismu, je tu tragicky ptibéh jeho Zivota, ktery

v o¢ich sbératele zvy$uje umélcovu hodnotu po emocni

i finanéni strance.

Druh4 st pojedndvé o tom, po keerych ndmétech a sty-
lech je poptévka. Odpovéd na otdzku, zda se vim néco libi,
je ovlivnéna nejen osobnim, ale také $irsim uméleckym vku-
sem, ktery se neustdle vyviji. Lidé chtéji od uméni v riznych
dobdch rtizné véci, z éehoz vyplyvi, ze obliba i finanéni
hodnota toho, co umélci ztvdrnuji i jak to délaji, se maze
lisit generaci od generace. Navzdory vyvoji ovSem existuji
uréité ndméty a styly, u nichz je viceméné jisté, ze se budou
proddvat [épe nez jiné. Tato &¢4st naseho slovniku se pokousi
analyzovat faktory, které jsou zde ve hie, a nabidnout blizsi
pohled na umélecky vkus z prvnich let jednadvacitého sto-
leti, tedy na vkus soucasny. Jedno varovani pfedem: o tom,
co se proddvd a co ne, rozhoduji obcas jemné rozdily, ale
mnohem ¢astéji znepokojivd zjednoduseni.

Tteti ¢4st je vénovdna tomu, pro¢ si jeden obraz oblibime
a jiny ne. Pro¢ na nds nékteré obrazy pusobi tak silné, ze je
chceme vlastnit (a pro¢ ptitahuji davy dal$ich obdivovateli,
takze se proddvaji za podstatné vyssi ¢astky, nez jaké si mi-
zeme dovolit)? Samoziejmé Ze dosazend prodejni cena vzdy
odrédzi vyjimeénou uméleckou hodnotu. A u dél nejvyssi
kvality je rozdil mezi cenou za velmi dobry a za vynikajici
obraz ptekvapivé velky.



V mych o¢ich je tato cenovd propast jakymsi ospravedl-
nénim trzni logiky: v tomto ohledu trh ocenuje uméni jak-
sepatii. Dokdze rozpoznat nejlepsi dila a dirazné je oddélic
od vech ostatnich.

Ale jak to déla? Uméleckou hodnotu je, jak zndmo, téz-
ké postihnout. Budeme se zabyvat jistymi faktory, které se
na ocenéni dila podileji — barvou, kompozici, kone¢nou
podobou, emoénim dopadem, vztahem k pfirodé i k jinym
uméleckym diltim. A naopak: co nds vede k pochybnostem,
které se na cené¢ uméleckého dila projevi negativné? Zustal
obraz nedokonéeny? Je pfili§ tmavy ¢i nadmérné restaurova-
ny? Nebo zachycuje néco nepiifjemného? A hrazo hrtz, neni
to ndhodou padélek?

Jiz zde zaznélo, Ze na to, jak vnimdme umélce a jeho
tvorbu, m4 vliv zdkulisni ptibéh. Totéz lze fict o zdkulis-
nim pfibe¢hu konkrétniho dila: V ¢&i sbirce se objevilo? Kde
bylo vystaveno a jaci obchodnici s nim méli co do ¢inéni?
A proto se ve ¢tvrté &ésti knihy zamyslime nad pavodem
uméleckych dél. Jestlize je obraz, ktery kupujete, soucdsti
vyznamné soukromé sbirky, zvysuje to jeho cenu, protoze
patfi-li pfedchozi majitel mezi prominentni sbératele, dilo
m4 automaticky punc kvality. Cézanne ze sbirky Paula
Mellona bude mit vyssi cenu nez tyz obraz ze soukromé
sbirky nezndimého ¢lovéka. Na druhou stranu se v rodo-
kmenu uméleckého dila mohou vyskytovat jména, kterd
jsou pro zasvécence varovnym signdlem. Do této kategorie
spadaji napiiklad obchodnici, o kterych bylo zjisténo, ze se
tcastnili obchodu s uméleckymi dily pochdzejicimi z rabo-
véni za druhé svétové valky. Pokud nelze jednoznaéné pro-

kazat, 7e obraz, ktery prosel rukama takového obchodnika,



10

nebyl ukraden Zidovskému sbérateli, jeho hodnota nejspis
povizlivé klesne. Dokonce se muze stét, Ze se vitbec nepro-
d4. A je-li mezi pfedchozimi vlastniky jmenovén tfeba polni
mars$il Goring, nemusi to nutné predstavovat plus, ani kdy-
by k danému obrazu pfisel legdlné.

Jakou m4 dilo cenu? Uméni prochdzi hodnocenim
a zménami majiteld v trznim prostiedi, které se neustdle vy-
viji. Toto prostiedi je vysledkem Siroké skily ekonomickych,
politickych, citovych a psychologickych faktort. Je ovlivné-
no marketingem obchodnikt s uménim a auké¢nich doma,
rozmary sbérateld a vreochy kritikd, v$im, co lidé vidi v mu-
zeich a v televizi, i osobnimi ambicemi jednotlivci. Posledni
oddil naseho slovniku s ndzvem ,, Trzn{ klima“ se proto
zabyva nékterymi z raznorodych prvki, které maji dopad
na podnebi v uméleckém svété, at uz pfispivaji k rozpoutdni
boufi, nebo ke slune¢né pohodé.

Ptifazovani finan¢ni hodnoty uméleckym dilim je sice
ponékud kontroverzni ¢innost, ale ji se domnivdm, Ze
obchod s uménim plni celkové vzato nezbytnou funkci
a nedéld to o nic hif nez jiné uzndvané komercni instituce.
A s urcitosti mohu fict, ze jsem diky tomuto obchodovani
prozil zajimavy zivot. Mél jsem moznost dostat se do bliz-
kosti mnoha skvélych uméleckych dél (i mnoha dél méné
vyteénych kvalit, coz bylo taktéz prospésné). Setkal jsem se
s mimofddnymi (a mimofddné bohatymi) lidmi. Tento slov-
nik je antologii véeho, co jsem se od nich naucil. A protoze
jsem strdvil dvacet Stastnych let v aukénim domé Sotheby’s,
slusi se, abych zdaraznil, ze veskeré zdvéry, ke kterym jsem
dospél, jsou pouze mymi ndzory, s nimiz se mi trpélivi za-

méstnavatelé nemusi ztotoZiovat.



