Vystudovala jsem na vysoké Skole ekonomii, dva
roky jsem byla nezaméstnand, brala jen obCasné briga-
dy, aZ jsem se nakonec nerada odhodlala, Ze zajdu do
agentury zprostfedkovévajici zaméstnani. Ugty se hro-
madi a uZ nemam na vybranou. KdyZ mi agent za dva
dny zavola, Ze ma pro mé misto prodavacky v ulici du
Faubourg-Saint-Honoré, vidim svétlo na konci tunelu.
Konec¢né, prodéavat znackové zboZi neni nejhorsi, co?

Toho rana je teplomér na nule a ja se sviznym kro-
kem vydavam k ulici Faubourg-Saint-Honoré. Tahle
ulice, souperka avenue Montaigne, se podoba filmové
dekoraci s neposkvrnénymi chodniky, kde se doneko-
necna tdhne fada luxusnich butik. Mytus. Vystoupim
z metra na ndmésti Madeleine a s jistymi obavami mi-
fim k onomu obchodu. Srdce mi tluce, jako bych §la na
naroc¢ny konkurz, kde se rozhodne, jestli mé viubec pfi-
jmou. Jsem zachumlana do dlouhého ¢erného kabatu,
ramena mam kfecCovité zvednutd a kra¢im k udané ad-
rese. Je jeSt€ brzy a PafiZ se probouzi. Namésti de la
Concorde, které vidim zdélky, je pusté. Pfipadam si
jako v pfirodnich kulisach nebo na krasné pohlednici,
kde se zastavil ¢as. Rychle mrknu do vyloh na Fau-



bourgu, pak zaklonim hlavu a uvidim téch osm ve zla-
té¢ vyvedenych pismen: MONTEZZO. Vyvésni Stit
s magickym jménem, které dokdZe rozechvét miliony
zakaznic. Jsem zmrzla, prsty na nohou mam v lodic-
kach ztuhlé a vstupuju do panteonu luxusu po italsku.

Rozlehl4 hala obchodu s vysokym stropem je v tuto
dobu dplné prazdna. Mam dojem, Ze jsem se octla ve
velkém hotelu, jako by mé& nékdo vyvrhl na vyjimecné
misto, kam ma pfistup jenom nékolik privilegovanych.
Vsechno je tu naddimenzované, prostor, schodisté
i vazy s obrovskymi kyticemi hortenzii. Cini se tu pou-
ze uklizecky, sotva slySitelné si Septaji. Premistuji se po
hustém vysokém koberci ¢erném jako uhel, vypadaji
jako mraveneckové v modrych pracovnich plastich
a peclivé lesti bilymi hadry nabytek. Ticho. Kazd4 po-
lice je urovnand, kazdy stojan stavi na odiv fadu ra-
minek se Saty, kterd maji mezi sebou stejné mezery.
Je to chladny a strach nahanéjici vesmir s pravidelné
rozmisténymi obfimi zrcadly, se sklenénymi vitrina-
mi, dfevénymi pulty lemovanymi leSt€énym chromem
a s potahy a zavésy potiSténymi inicidlami domu: onim
proslulym MM. V obchodé vladne ptimo klasterni ti-
cho. VSechno je na svém misté a dokonale Cisté. Chram
brzy otevie brany a pfijme své vérné. Obiad zapocne.
Pro mne je to premiéra a ja mam trému.

Pfijde pro mé postarSi Zena a zavede mé& do Satny
v suterénu obchodu. Ma ohnuté zada, bryle na Spicce
nosu, vlasy stoc¢ené do drdilku, a kdyZ sestupuje po
schodech, cosi brbla. Je to Carmen, kerberos-strazce
uniforem u Montezza. JeSt€ zamumla péar slov, pak mé



pozada, abych si svazala vlasy a oblékla si uniformu bu-
tiku: kalhotovy kostym barvy kastanu v cukrové pole-
vé, lodicky, kosili a hedvébny Satek se znackou MM.
Dokonalé. Zbyva mi jen par rukavic, abych vypadala
jako vzor sluZzky v nobl domécnosti, vZdycky pfiprave-
né poslouzit: Coffee, or tea?*

,» 10 vy jste ta nova?* zeptd se mé.

,,Ano.“

,Jak veliky boty 7*

,»39.%

»Zkusté tyhle 41, jiné némam.*

,»Ale budu v nich plavat.*

,INO co, stercite tam vlozky.*

Potom mi vyda i zbytek mé uniformy: tri¢ko, co uz
nékdo nosil a pachne potem, kosili, kterd se patrné po
nékolika pranich srazila. Kone¢né jsem pripravend, uce-
sand, nali¢end a startuju sv{j prvni den tady. JeSté¢ mi
poradi:

,,Hlavné porad noste ten Satek, jinak sperdnou mé.*

Jdu nahoru po hlavnim schodisti a potkavam ostatni
zaméstnance oblecené stejné jako ja. Klony. Couvnout
uz nemtiZu. Praci nutné potiebuju. Tahle firma je moje
jedind moZnost.

* Kévu, nebo Caj?
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Montezzo: znacka zaloZzend v Milan€ roku
1910, nese jméno svého zakladatele Paola Mon-
tezza. Symbol luxusu a elegance. Mezinarodni re-
nomé. Vyjimecné ovzdu$i a pritazlivost. Celé
stoleti uspéchu.

Rozsah aktivit

KozZena galanterie, obuv, konfekce, hedvabi,
Sperky, dopliiky pro doméci mazlicky, kosmetika.
NéleZi mezi svétové Spicky ve své kategorii a pat-
ti do skupiny WLG — Worldwide Luxury Goods.*
Ciselné iidaje

6000 spolupracovniki, 220 obchodi po svéte.

2 miliardy obratu.

Filozofie

Sitit pohadkovy sen prostiednictvim vyjimec-
nych vyrobkd. UmoZnit zakaznikiim, aby proZili
jedine¢nou a nezapomenutelnou chvili. Poskytovat
mimotadné kvalitni servis. Italska exkluzivita
a uméni Zit jsou klicovym heslem této jedine¢né
znacky.

Luxusni zboZi z celého svéta.
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Vic nez deset let jsem pracovala v reklamé, neZ mé to
prostiedi naprosto rozc¢arovalo. Byla jsem unavena ze
setkdvéni s klienty a z jejich feci, vyCerpana z netnav-
ného hledani novych nipadu, z neustdlého vytvareni
a predélavani navrha aZ do noci, drazdil mé ma;j krea-
tivni $éf, obleCeny od hlavy po paty v hadrech od Dol-
ceho a Gabanny, osmaZeny v solériu, ktery mi cely den
opakoval: Do you know what I mean?* Z tohohle svéta
se mi chce dneska zvracet a vS§echno, co se k nému vzta-
huje, mé vytaci na nejvyssi miru. Vystavily mé kampa-
né na parfémy vseho druhu, na zdzracné krémy proti
vraskam, na zafivé rténky nebo posilujici Sampony. Pro-
Sla jsem v té firmé celou encyklopedii kosmetiky.

Mij kreativni feditel bydlel v New Yorku, cestoval
vyhradné v concordu a personal Air France mu pokaz-
dé na palubé letadla uspotadal oslavu narozenin. Bylo
to jeho druhé bydlisté. V PatiZi mu jako prechodné kot-
visté slouzil hotel Costes. Casto jsme mivali pracovni
porady v jeho luxusnim apartma a vyuzivali jsme room
service nebo bazén, kdyz vychazel z masaze zabaleny
do koupaciho plasté s nehty na nohou nalakovanymi na
kovové modro. Penize v agenture tekly proudem, utra-
celo se a viibec se nepocitalo. Pfisla vSak krize a klien-
th zacalo ubyvat. Concorde rychle nahradila letadla pro
dalkové lety. UZ Zadné festivaly reklamy v Cannes, ne-
koneéné tidty za vydaje, prémie, bonusy... Zadny room
service, zkrétka nic. KIi¢ pod rohozkou.

* VI8, co chci fict?
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