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TISKOVÁ ZPRÁVA

_______________________________________________________________________________________
ALBATROS MEDIA SÁZÍ NA NOVOU FORMU PROPAGACE V KNIŽNÍ BRANŽI
Praha, 1. únor 2017 – Největší knižní nakladatelská skupina na českém trhu  –  Albatros Media, vsadila v rámci své marketingové kampaně ke knize Čáry života na spojení knihy s muzikou. Pro propagaci nového románu Veronicy Rothové, autorky bestsellerové série Divergence, oslovila mladého a stále populárnějšího písničkáře Pavla Calltu. Ten ke knize složil stejnojmennou píseň a vznikl tak první český hudební videoklip ke knize. 
„Kniha Čáry života je určena hlavně dospívajícím a mladým čtenářům. Efektivně oslovovat tuto cílovou skupinu je po nás neutuchající výzvou, a proto zkoušíme nové cesty i formáty. Hudební videoklip ke knize je jedním z nich a věříme, že jeho přínos bude výrazně větší než u klasické printové či outdoorové inzerce,“ vysvětluje Josef Žák, obchodní a marketingový ředitel Albatros Media. 
Premiérově odvysílala videoklip v pondělí 23. ledna TV Nova v pořadu Snídaně s Novou. Na Calltově youtube kanále ho během prvních čtyřiadvaceti hodin zhlédlo téměř 30.000 nadšených uživatelů. Nyní – po týdnu od publikování ​– se počet zhlédnutí blíží 90.000. 
Produkce videoklipu se ujal manažer Janka Ledeckého Tomáš Krejčí. Společnost Warner Music ČR zařadila písničku do nabídky rádiím a televizním stanicím. Marketingová kampaň je vzhledem k cílové skupině vedena zejména prostřednictvím sociálních sítí se zapojení blogerů a Booktuberů a kampaní na rádiu Evropa 2. V rámci kampaně obdrželi vybraní fanoušci, blogeři, novináři a knihkupci tematická trika s motivem Čar života. Velká podpora je věnována prezentaci knih v knihkupectvích po celé české republice – obrandované stojany doplňují plakáty i podlahové samolepky.
Veronica Rothová debutovala s trilogií Divergence, která byla přeložena do více než 40 jazyků, prodalo se jí přes 35 milionů výtisků a byla také úspěšně zfilmována. V České republice se prodalo více než 70.000 výtisků této trilogie, která se tak stala jednou z nejprodávanějších a nejoblíbenějších Young Adult sérií.
__________________________________________________________________________________________________
Nakladatelství COOBOO vydává od roku 2009 knihy především pro teenagery. Název je zkratkou slov cool books – nebojí se vydávat knihy provokativní, kontroverzní, ale i tituly pro pobavení a odpočinek. Ročně vydá přes šedesát knih. K nejúspěšnějším titulům patří Deník malého poseroutky, zpěvník Tomáše Kluse Já, písničkář, povstalecká trilogie Divergence, hororová série Darrena Shana Demonata nebo příběhy z Monster High. Od roku 2011 vychází knihy se značkou CooBoo také na Slovensku. 

Albatros Media a. s. je mediální společnost a největší knižní vydavatelství v ČR. V návaznosti na tradici sahající až k roku 1949 společnost vydává více než tisíc knižních titulů ročně. Skupina zaštiťuje knižní nakladatelství Albatros, CooBoo, Plus, Motto, XYZ, Edika, BizBooks, CPress, Computer Press, Management Press, B4U Publishing, Fragment, Egmont, partnerský projekt Edice České televize a prodejce elektronických knih eReading a Palmknihy.
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